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PREMIERE: 360° ENTERTAINMENT
TRENDS. MARKETING. INFRASTRUKTUR.

Sehr geehrte Damen und Herren
Die Live Entertainment-Branche ist in Bewegung — national wie international!

Bei der Premiere des Kongresses 360° ENTERTAINMENT berichten Veranstalter, Sponsoren, Venue-Betreiber, Dienstleister, Vermarkter, Kiinstler
und Medien aus erster Hand tiber aktuelle Trends und Entwicklungen der Schweizer und internationalen Live Entertainment-Branche.

Ein Uberangebot an Acts, steigende Gagen und hohere Kosten fiir die Produktion sowie die schwierigere Vermarktung von Events sind wichtige
Herausforderungen der Branche. Dazu kommen gesellschaftliche Entwicklungen mit Einfluss auf das Kommunikations- und Kaufverhalten der
Besucher, aber auch wirtschaftliche und gesetzliche Veranderungen mit Auswirkungen auf das Sponsoring und das Hospitality-Geschift.

Die Veranstalter ESB Marketing Netzwerk AG und Ticketcorner AG haben mit 360° ENTERTAINMENT eine Plattform geschaffen, die ein
jahrlicher Pflichttermin fiir die Branche werden soll. Die zahlreichen in Interlaken beherbergten Top-Events beweisen, dass diese Stadt den optima-
len Rahmen dafiir bietet. Als Ausklang des ersten Kongresstages ist das Branchen-Get-together eine einmalige Méglichkeit zum Networking. Im
Rahmen der Breakfast-Session am zweiten Kongresstag werden neue Trends aufgezeigt.

Ein besonderer Dank gilt den Partnern, die bereits bei der Erstveranstaltung die Idee unterstiitzen. Dies sind: Bluetrac, Interlaken Tourismus,
ARGUS Media Based Intelligence, Coca-Cola Schweiz, Raiffeisen, Netzwerk fiir Sicherheit und TIT-PIT. Des Weiteren gilt der besondere Dank den
Referenten und Teilnehmern, die zum Gelingen der Kongress-Premiere beitragen.

Wir freuen uns auf einen interessanten Kongress mit vielen Kontakten und spannenden Diskussionen.

Herzlich Willkommen zu 360° ENTERTAINMENT!
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MARKETING NETZWERK

1994 wurde die ESB als Européische Sponsoring-Bérse gegriindet.
2014 umbenannt in ESB Marketing Netzwerk ist sie Marktfihrer
fur Know-how und Kontakte im professionellen und semiprofessio-
nellen Markt fiir Sport, Entertainment & Marketing. Sie bietet
ihren Mitgliedern umfangreiches Know-how, branchenrelevante
Kommunikationsmdglichkeiten, einen individuell abgestimmten Sup-
port sowie zahlreiche Kontaktmdglichkeiten. Dabei férdert die ESB
gezielt Kooperationen und Geschaftskontakte fir neues Business.
www.esb-online.com

ticket ol

Ticketcorner ist Schweizer Marktfiihrer und bietet modernste
Ticketvertriebslosungen fiir Veranstaltungen jeder Art. Dazu gehort
neben Events im Entertainment, Kultur- und Sport-Bereich auch das
Skiticketing-Angebot fiir 70 Skigebiete. Den Ticketverkauf fir tiber
15000 Veranstaltungen pro Jahr wickelt das Unternehmen tber ein
modernes Call Center, ein hochfrequentiertes Internet-Portal und an
schweizweit Uber 1'400 Vorverkaufsstellen ab. Die Ticketcorner AG
ist zu je 50% im Besitz der CTS Eventim AG und der Ringier AG.
www.ticketcorner.ch
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balleristo, Ihr Spezialist fiir
individuell bedruckte Sportartikel!

Halleristo

Dank einzigartiger Drucktechnologie, gepaart mit modernstem ein Produkt der BVD Druck+Verlag AG
Shop-System, ist es mdglich, 3D-0bjekte effizient und kostengiinstig,
ab Auflage 1 zu Personalisieren.

bhalleristo on the Road!

Verleihen Sie Ihrem Event einen personlichen Charakter und nutzen
Sie die einmalige Mdglichkeit unserer «mobilen Balldruckmaschine». ]
balleristo wird bei Ihrem Event vor Ort, nach Ihren Wiinschen und Jetzt balleristo

zum Sonderpreis testen:

Vorgaben, Bélle fiir die Eventbesucher individuell bedrucken.

Der Druckprozess und das personalisierte Produkt wird bei den Besucher
einen bleibenden Eindruck hinterlassen. Verlangen Sie weitere
detaillierte Informationen und ein unverbindliches Angebot flir Gutscheincode im Wert von

diese Weltneuheit. CHF 20._/€ 20__

Sortiment von balleristo:

- Fussball Rabattcode:
- Beachvolleybal 360entertainement2016
- Volleyball

Schienbeinsch Giltig bis 30. April 2016
- oChIEnbeInscnoner einldsbar unter www.balleristo.com oder www.balleristo.eu
Bleiben Sie BVD Druck+Verlag AG +423 791 18 58 lhr Kontakt:
am Ball.... Landstrasse 153 info@balleristo.com Herr Reto Knecht

9494 Schaan www.balleristo.com
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HAUPTBUHNE

09:00 Begriissung durch die Veranstalter
Andreas Angehrn, CEO, Ticketcorner
Hans-Willy Brockes, CEO, ESB Marketing Netzwerk

Vom Megatrend zum Zukunftsevent

Megatrends sind die Blockbuster des Wandels. Sie krempeln jeden Bereich der Gesellschaft und Wirtschaft um — auch die
Veranstaltungsbranche. Der Megatrend Konnektivitat ndhrt den Hunger nach Wirklichkeitserfahrung. Analog ist das neue Bio. Nie war
die Sehnsucht nach sinnstiftenden Gemeinschaftserfahrungen grésser. Die Zuschauer wollen Teil von etwas Grosserem sein.

Andreas Steinle, Geschiftsfiihrer, Zukunftsinstitut

Miteinander statt gegeneinander?!
Die ,Swiss Stadia + Arena Association* wurde im Nov. 2015 gegriindet, um als gemeinsame Interessenvertretung der Venues mit Kapazititen ab
1'500 Personen und professionellem Event-Betriebsorganisation aufzutreten. Was sind die Ziele? Wo sind die Grenzen der Zusammenarbeit?

Felix Frei, VSSA Vereinigung Schweizerischer Stadien und Arenen & Direktor / CEO, Hallenstadion Ziirich

Konzert-Branche in Bewegung: Ein Update
Der internationale Musikmarkt stellt sich — nicht zuletzt aufgrund neuer Geschéftsmodelle - véllig neu auf. Welche Player sind zu beachten?

Was bedeutet das fiir die Schweiz mit heute tiber 1'600 jahrlichen Konzertveranstaltungen und den deutschsprachigen Raum?
Detlef Kornett, Vorstand Marketing & International Business Affairs, DEAG Entertainment

Entertainment-Markt Schweiz: Entwicklungen und Rezepte | Diskussion
Das Unterhaltungsangebot ist riesig, der Markt tiberséttigt und der Konkurrenzkampf ist auch ein Preiskampf. Wer sind die Gewinner,
wer die Verlierer? Wohin geht die Reise, was sind die Erfolgsrezepte? Fiinf profilierte Veranstalter kreuzen die Klingen.

Moderation: Reto Caviezel, CEO, Carré Event

Detlef Kornett, Vorstand Marketing & International Business Affairs, DEAG Entertainment
Freddy Burger, CEO & Inhaber, FBM Group

Philippe Cornu, Mitinhaber, wildpony

Hanswalter Huggler, CEO, Impact Music

11:30 Kaffeepause
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BEDURFNISGERECHTE ARENA w m‘?te

Die TIT-PIT GmbH ist eine national titige Unternehmung, die eine fiihrende Position in den Bereichen Eventorganisation, Eventlogistik,
Vermarktung und Promotion einnimmt. Uber 40 Vollzeitmitarbeitende und 450 Teilzeitangestellte machen jeden Tag Konsumenten und
Kunden gliicklich. eventorganisation, sponsoringHOUSE, eventmietservice, comhouse und preisdruck sind Units der TIT-PIT Gruppe.
Der Bereich Eventmietservice bietet eines der grossten Angebote an erstklassigem Mietmaterial der Schweiz, inklusive exzellentem
Logistikservice. www.titpit.ch | www.eventmietservice.ch

12:00 Future Entertainment Venues - international trends and prospects
To be marketable venue operators have to invest in their facilities, not just for the fans but also the hirers and sponsors. Backstage or front-
of-house? Which investments are essential for future venue success? Where are the best/easy wins and ROI for venue investments?

lan Nuttall, CEO, Xperiology (The LEVEL Summit) UK
Nachfrage vs. Angebot fiir Entertainment-Locations | Diskussion

Welche Kapazitdten und Infrastruktur fragen Veranstalter (in der Zukunft) nach? Was sind die Besucher-Bediirfnisse? Lohnen sich
Investitionen in Digitalisierung und Convenience?

Felix Frei, Direktor / CEO, Hallenstadion Ziirich
Hans-Ueli Lehmann, Betreiber, eventpark c/o Lehmann riverside
Thomas Kastl, Geschiftsfiihrer, St. Jakobshalle Basel

13:15 Mittagspause

_Endlich: eventpark Ziirich il g
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b
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4 Konzerte, Kongresse, Corporate Events | Fir 50 bis zu 5’000 Personen | Eréffnung: Ende 2016
//
eventpark JJJ eventpark Zlrich | +41 43 500 92 92 | info@eventpark.ch | www.eventpark.ch
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RAIFFEISEN

Die Raiffeisen Gruppe ist die fiihrende Schweizer Retailbank und besitzt eine hervorragende regionale und lokale Verankerung. Als
genossenschaftliche Bank bietet sie ihren tiber 1,8 Millionen Mitgliedern mit MemberPlus ein freizeitorientiertes Kundenbindungsprogramm,
in welchem Konzerte & Events eine zentrale Rolle spielen. Nebst den Mitgliedern sollen insbesondere auch die Veranstalter von diesem
Engagement profitieren. Eines der erklarten Ziele ist es, durch «vollere Eventlocations» sowie Berichte und Hintergrundstorys die Attraktivitét
der Events zu steigern. www.raiffeisen.ch | www.raiffeisen.ch/memberplus

Moderation
Hans-Willy Brockes, CEO, ESB Marketing Netzwerk

Entertainment als Kundenmehrwert: Kundenbindungsprogramm «MemberPlus» von Raiffeisen
Im Kundenbindungsprogramm «MemberPlus» bietet Raiffeisen Tickets mit Preisvorteilen ihren 1,8 Mio. Mitgliedern an. Nebst der
Vermarktung liber den Preisvorteil sieht Raiffeisen Potenzial, den Mehrwert tiber Inhalte zu den mit Emotionen geprégten Veranstaltungen
anzureichern. Mit Hintergrundstorys, Videos und Interviews sollen die Events eine noch gréssere Anziehungskraft austiben.

Oliver Niedermann, Leiter Marketing, Raiffeisen Schweiz

Cashless Payment am Beispiel Openair St.Gallen
Cyrill Stadler, Vizeprasident & CFO, OpenAir St.Gallen

Vom Sponsorship zum Partnership | Diskussion
Mehrwerte, Nachhaltigkeit und Messbarkeit sind Inhalte von Partnerschaften im Sinne des Sponsoring 2.0. Welche Chancen er6ffnen sich?
Was bedeutet das fiir Preis/Leistungs-Verhéltnisse von Partnerships? Welche Innovationen lassen technologische Mdéglichkeiten erwarten?

Oliver Niedermann, Leiter Marketing, Raiffeisen Schweiz
Cyrill Stadler, Vizeprasident & CFO, OpenAir St.Gallen
Martin Koch, Leiter Sponsoring & Events, Migros-Genossenschafts-Bund

13:15 Mittagspause
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Ceetety

Coca-Cola in der Schweiz — Seit 1936 produziert Coca-Cola fiir die Schweizer Konsumentinnen und Konsumenten vor Ort und beschéftigt
dadurch rund 900 Mitarbeitende in der Schweiz. Coca-Cola ist der fiihrende Hersteller alkoholfreier Getrénke und bietet eine breite Palette
alkoholfreier Getranke mit und ohne Kalorien an. Neben diversen Engagements im Bereich des aktiven Lebensstils steht die Nachwuchsférderung
im Fokus: Als weltweit einmaliges Projekt veranstaltet Coca-Cola seit 2005 alljghrlich den MyCokeMusic.ch Soundcheck, ein Bandwettbewerb
fir ambitionierte Schweizer Musiktalente. Bis heute nahmen tiber 3‘000 Bands und Einzelinterpreten die Méglichkeit wahr, ihr Kénnen einem
breiten Publikum zu prasentieren. www.coca-cola.ch

Moderation
Hans-Willy Brockes, CEO, ESB Marketing Netzwerk

Live Music Sponsorship: Von Marken noch zu wenig beachtet!

Rund 2,9 Mrd. Euro investierten Unternehmen im vergangenen Jahr weltweit ins Musiksponsoring. Besonders die Getrankehersteller
dominieren mit einem Anteil von 42 Prozent. Das Sponsoringpotenzial ist aber noch lange nicht ausgeschopft: Wie kénnen auch andere
Marken die emotionale Strahlkraft von Musikevents nutzen? Wie entsteht aus Festival-Sponsoring eine 365-Tage-Kommunikation mit
einer fiir Sponsoren spannenden und begeisterungsfahigen Zielgruppe?

Andreas Ullmann, Vice President Consulting & Business Development, Repucom

AMAG Sponsoring-Strategie: Fokus statt Giesskanne

Die Sponsoring Strategie im AMAG Markenportfolio umfasst sowohl Sport, wie auch Kultur, Wirtschaft- und Sozialsponsoring. In
den letzten Jahren wurden diese Engagments konsequent auf das jeweilige Fokusthema pro Werksmarke und die Gruppenstrategie
ausgerichtet und fokussiert. Events, Hospitalityplattformen und der Einsatz von Markenbotschaftern wurden ebenfalls einer eingehenden
Analyse unterzogen. Welche Bedeutung hat LIVE-Entertainment fiir die Marken aus dem AMAG Portfolio?

Philipp Wetzel, Group Marketing Director, AMAG Automobil und Motoren

MyCokeMusic.ch Soundcheck - Nachwuchsférderung: Zielgruppe Teenager | Intro
Matthias Schneider, Leiter Unternehmenskommunikation, Coca-Cola Schweiz

»Schlechte Zeiten - Gute Zeiten*“ im Sponsoring? | Diskussion
Wie attraktiv ist Musik und Entertainment als Sponsoring-Objekt? Lassen sich Absatz-, Image- und Kundenbindungsziele damit
erreichen? Unternehmen setzen zunehmend auf Content-Marketing-Strategien: Was bedeutet das fiir Veranstalter und Rechteinhaber?

Mike Schalchli, Geschéftsfihrer, TIT-PIT & Veranstalter, Open Air Gampel
Matthias Schneider, Leiter Unternehmenskommunikation, Coca-Cola Schweiz
Philipp Wetzel, Group Marketing Director, AMAG Automobil und Motoren

16:00 Kaffeepause

DIE NACHSTEN ESB KONGRESSE @ Fiir ESB Partner inklusive

FRAU & NAMING RIGHT SCHWEIZER

- SUMMIT
=

N Ty

- [ JUNI 2016, FRANKFURT

Als ESB Partner profitieren und kostenlos dabei sein! Die ESB 6ffnet Tiiren und schafft Mehrwerte fiir Ihr Business.
Kontakt: Fabian Weber | weber@esb-online.com | Tel. +41 71 223 78 82 | www. esb-online.com

MARKETING NETZWERK
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Bildungszentrum fir Sicherheit,
53 B ( safeevent
SICHERE VERANSTALTUNG s g

Das Event-Netzwerk fiir rundum sichere Events: Ist mein Event sicher? Veranstalter miissen sich immer starker, professioneller und mit einem
360°-Blick um die Sicherheit ihrer Gaste, Kiinstler und Partner kiimmern. Die drei Unternehmen safeevent, EGIDAS und S-Hoch 3 bilden
ein Netzwerk fiir Eventsicherheit. Die S-Hoch 3 als Kompetenzzentrum fiir Aus- und Weiterbildungen im Sicherheitsbereich, safeevent als
Spezialistin fiir Crowd Management und Sicherheitskonzepte und die EGIDAS in der operativen Umsetzung. Veranstalter profitieren von der
Konzepterstellung tiber die individuelle Ausbildung bis zur operativen Umsetzung — alles aus einer Hand. www.s-hoch3.ch

14:15

16:00

Moderation
Andreas Mestka, BA Crowd and Safety Management / Geschéftsfuhrer, S-HOCH 3

Wie und wo kauft man Sicherheit sicher ein?

Die Sicherheit des eigenen Events liegt jedem Veranstalter am Herzen. Angewiesen ist man dabei in der Regel auf externe Anbieter.
Wie kann ich als Veranstalter dem Sicherheitsdienstleister vertrauen? Welche Punkte und Vorschriften gibt es zu beachten? An welche
Richtlinien mussen sich Sicherheitsfirmen halten?

Michael Gotte, Prisident, Verband der Ostschweizerischen Sicherheits-Unternehmen (VOSU)

Sicherheitsanalyse aus der Sicht des Veranstalters und der Location

Welche Bedrohungen mit welcher Eintrittswahrscheinlichkeit und welchem Schadenspotenzial gibt es in einer Location wie der ESPRIT
Arena? Wie werden die Gefahrdungen beurteilt? Ein Einblick in das Risikomanagement und Sicherheitskonzept der ESPRIT Arena.
Ralf Zimme, Leiter Sicherheitsmanagement, Diisseldorf Congress Sport & Event und ESPRIT arena

How to protect events against terrorism and other ,,new dangers*
After the cruel assassinations in Paris we know, that live-events are on target lists for terrorists. Which different possibilities are there to
protect events from this danger? How safe can events be? Which other threats endanger public events?

Garth West, Counter Terrorism Security Adviser, National Counter Terrorism Security Office (NaCTSO)

Show must go on? Oder Absage/Abbruch? | Diskussion

Die Frage des Veranstaltungsabbruchs ist in Zeiten terroristischer Gefahrdung und zunehmender Kommunikationstransparenz aktuell und
bedeutend. Was alles gilt es abzuwdgen? Wann ist ein Abbruch nétig und wie wird dieser umgesetzt? Wo liegt die Grenze zwischen einem
kontrollierten Risiko und einer zu grossen Gefahrdung fiir die Besucher einer Veranstaltung? Wann missen in einer Krisensituation welche
Entscheidungen getroffen werden?

Adrian Zemp, Stv. Kommissariatsleiter und Leiter Fachstelle Crowd Management, Stadtpolizei Ziirich

Ralph Biedermann, Sicherheitsexperte & Head of Security, Fortissimo / Good News Production

Garth West, Counter Terrorism Security Adviser, National Counter Terrorism Security Office (NaCTSO)

TBA, Vertreter Versanstalter / Sponsor

Kaffeepause




B 13.April 2016 // Saal ,La Belle Epoque”

HOSPITALITY & COMPLIANCE

Moderation
Reto Caviezel, CEO, Carr¢ Event

Nur Grund zum Jammern? - Hospitality im Lichte der verscharften Anti-Korruptionsregeln
Nach der Verscharfung der Anti- Korruptionsregeln stellen sich folgende Fragen: In welcher Form und Héhe darf man noch Geschenke und
Zuwendungen geben und annehmen? Wer macht sich wann — besonders im Hinblick auf die Themen Sponsoring und Hospitality — strafbar?

Dr. Urs Cipolat, Group Compliance Officer, Swisscom

Hospitality-Angebote am Lauberhorn: Gefdahrdet ,,Compliance* die Wirtschaftlichkeit?

CHF 550 bis 740 kostet ein Hospitality-Ticket im Rahmen des Lauberhornrennens. Wie gross ist die Verunsicherung der Hospitality Kunden
in Bezug auf das Anti-Korruptionsgesetz? Wie wirkt sich die Verunsicherung auf die Vermarktung und somit auf die Wirtschaftlichkeit aus?
Dr. Josef Zenhdusern, Marketing / Sponsoring / Kommunikation, OK Lauberhorn

Compliance - Was nun? | Diskussion
Welche Konsequenzen haben die verschérften Compliance-Vorschriften auf den Schweizer Veranstaltungs-Markt? Wie differenziert sind
Sponsoren und Unternehmen verschiedener Branchen betroffen? Wie wichtig sind Selbstverpflichtungen und Einladungstransparenz?

Dr. Urs Cipolat, Group Compliance Officer, Swisscom
Dr. Josef Zenhdusern, Marketing / Sponsoring / Kommunikation, OK Lauberhorn
Hans-Willy Brockes, CEO, ESB Marketing Netzwerk

18:00 Keynote
18:30 Tiir6ffnung EVENT NIGHT

Ob Kundenevent, Jubilaumsfest oder Mitarbeiteranlass. Mit Ticketcorner PRIME. erhalten Sie Zugang zu den besten VIP
Packages und Tickets fur Shows, Konzerte, Sportanldsse und Openairs in der ganzen Schweiz. Suchen Sie nach einem
massgeschneiderten Event mit Live-Entertainement? Dann sind wir lhr richtiger Ansprechpartner!

ticketcorner.ch 4 4
Ticketcorner PRIME. | E-Mail: prime@ticketcorner.ch | Tel. +41 (0) 44 818 33 33 PRIME: ++
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ARGUS©

ARGUS Media Based Intelligence - Alles aus einer Hand fiir eine erfolgreiche Marketing-, Medien- und Kommunikationsarbeit.
Im umfassendsten Medienprogramm der Schweiz sucht ARGUS im Auftrag von Kunden nach relevanten Informationen und verdichtet
diese auf der Plattform ARGUSavenue. ARGUS, das fiihrende Schweizer Unternehmen im Bereich Media Monitoring, Media Intelligence
und Media Analysis unterstiitzt Kunden mit Kommunikations- und Sponsoringanalysen sowie beim Erarbeiten von Business Intelligence.
www.argus.ch

Moderation
Patrick Seitter, Projektleiter, ESB Marketing Netzwerk

Der (wahre) Wert lhres Sponsoring-Engagements

Veranstalter konnen mittels umfassender Analyse den Wert ihres Sponsoring-Engagements unabhangig, objektiv und professionell
messen. Nachhaltig ins Sponsoring investieren und den gewiinschten medialen Gegenwert generieren — ARGUS zeigt mégliche
Optionen auf und gibt niitzliche Handlungsempfehlungen.

Adrian Bach, Sponsoring, ARGUS der Presse

Erdgas-Sportsponsoring: Wirksamkeit und Nutzen fiir die Marke

Die Marke Erdgas ist im Sportsponsoring mit diversen Projekten auf lokaler, regionaler und nationaler Stufe prasent. Gegenuber seinen
Mitgliedern, Stakeholdern und Leistungsbeziehern muss der Verband der Schweizerischen Gasindustrie seine Ziele im Sponsoring
quantitativ und qualitativ darlegen. Allgemeine Vorgehensweise und der Nutzen der Messinstrumente anhand praktischer Beispiele.

Andreas Mehr, Leiter Sponsoring, Erdgas

Messbarkeit und Wert eines Event- und Sponsoring-Engagements | Diskussion

Die Messbarkeit von Sponsoring-Ergebnissen ist umstritten. Dennoch ist ein zahlen- und faktenbasiertes Event-Monitoring immer noch
kein Standard. Darunter leidet die Akzeptanz des Sponsorings innerhalb der Marketing-Disziplinen. Was sind die Beddirfnisse der
Sponsoren? Welche Instrumente kénnen mit welchem Kosten-/Nutzenverhiltnis eingesetzt werden?

Matthias Schneider, Leiter Unternehmenskommunikation, Coca-Cola Schweiz

Adrian Bach, Sponsoring, ARGUS der Presse

Andreas Mehr, Leiter Sponsoring, Erdgas

17:45 Ende EVENT MONITORING

18:00 Keynote im Saal ,,La Belle Epoque”
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EVENT NIGHT

19:00 Event Night - Ein Muss fiir alle Entscheider der Schweizer Eventszene
Nach einem Tag voller Inputs und News aus dem Event- und Entertainment-Business ist die Zeit zum Geniessen gekommen. Lassen Sie
es sich nicht entgehen, Ihre Geschéftspartner und Freunde aus der Branche zu treffen und neue Kontakte zu kntipfen.
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BREAKFAST SESSION

08:00

09:00

13:00

Breakfast Session
Der zweite Kongresstag bietet spannenden Themen aus der Medien- und Entertainment-Welt gepaart mit einem reichhaltigen Friihstiicks-Buffet.

Ist das Hirn verniinftig?

Betrachten wir uns kritisch, stellen wir fest, dass viele unserer eigenen Entscheidungen nicht so verniinftig sind, wie wir denken. Nehmen
Sie zum Beispiel die Partnerwahl, den Erwerb von Veranstaltungstickets, die Wahl einer Feriendestination oder das Verhalten gegentiber
einem Branchen-Kollegen. Wie kommt es zu solchen Entscheidungen? Was sind die Ausldser? Ist unser Hirn tiberhaupt verniinftig?

Prof. Dr. rer. nat. Lutz Jancke, Ordinarius fir Neuropsychologie, Universitat Zirich

Wie Videos Kommunikation und Konsum verédndern

Musikvideos zédhlen zu den erfolgreichsten Clips auf Youtube, Stars wie Miley Cyrus kommunizieren auf Snapchat direkt mit ihren Fans,
selbst Spotify setzt nun auf Videos. Digitale Bewegtbild-Inhalte sind fiir die Musikindustrie entscheidend geworden, um Produkte zu
bewerben und zu verkaufen. Doch der Markt verandert sich: Virtual Reality und Live-Videos gehért die Zukunft.

Sebastian Pfotenhauer, Head of Video, Ringier Publishing

Influencer Kampagne und Musiker “Seven” fiir das Grand Casino Baden

Musiker Seven ist das Testimonial fiir das Grand Casino Baden. In der grossen Kampagne fliesst unter anderem der Song ,Game of Love*
ein. Um junge Gaste abzuholen, setzt das Casino zusitzlich auf Influencer Marketing. Die Kampagne wird reichweitenstark in den sozialen
Medien transportiert. Wie wurde die Kampagne konzipiert und wie kann das Influencer Marketing die Kampagne zusatzlich unterstiitzen?

Beat Lehmann, Bereichsleiter Marketing, Grand Casino Baden
Fabian Pliiss, Geschéftsfiihrer, Seed & Earn

Kaffeepause

VideoDays - Europas grosstes YouTuber-Treffen

Die VideoDays haben sich in kiirzester Zeit zum grossten Youtuber-Treffen Europas entwickelt. Wie wichtig sind Live-Events fiir
Teenager heute? Welche Chancen haben Markenartikler, sich glaubwiirdig zu prasentieren?

Christoph Krachten, Griinder, Videodays

Der Social Media Manager existiert nicht mehr!
Social Media bedeutet Verantwortung fiir Unternehmen und Kunden. Von der Push-Strategie zum Dialog mit den Kunden. Uber gezielte
und innovative Customer Care Kommunikation einen Dialog schaffen. Social Media alleine betrachtet, ist der Tod einer jeden Community.

Daniel Bieri, Dialogmanager, Ticketcorner

Rivella TOASTED. Challenge - Mitmach-Event mit 360° ENTERTAINMENT

In den ersten beiden Durchfiihrungen tberzeugte die Rivella TOASTED. Challenge 6'600 Teilnehmer und 45'‘000 Zuschauer.
Sunrise MTV-mobile, Raiffeisen und Co. nutzen Ihr Engagement zur Interaktion mit der jungen Zielgruppe. Ist die TOASTED. Challenge
ein Eventkonzept mit ,Boom*“-Potenzial ? Ist mitmachen der neue Sponsoring-Hype?

Philipp Bareth, Geschéftsfiihrer/Sponsoring, TOASTED.

N.N., Sunrise MTV-mobile

Ende der Veranstaltung




Der Kongress 360° ENTERTAINMENT findet am 13./14. April 2016 in Interlaken statt.

[ ] Option 11 Standard
2 Tage | 13./14.04.16
CHF 1'290,- zzgl. MwSt.

beinhaltet:

360° ENTERTAINMENT

inkl. aller Foren und Verpflegung
Event Night

1 Ubernachtung

Breakfast Session

[ ] Option 2 I Standard [ ] Option 3 1 Standard
1Tag|13.04.16 1Tag|14.04.16
CHF 990,- zzgl. MwSt. CHF 590,- zzgl. MwSt.

beinhaltet: beinhaltet:

360° ENTERTAINMENT Event Night

inkl. aller Foren und Verpflegung 1 Ubernachtung
Event Night Breakfast Session

Ich melde mich verbindlich zur Teilnahme bei 360° ENTERTAINMENT an.

Vor-/Name

Funktion

Strasse, Nr. / Postfach

PLZ, Ort, Land

Telefon

Weitere Personen

Ihre Teilnahmebestatigung, die Rechnung sowie weitere Informationen erhalten Sie innerhalb der nichsten Tage via E-Mail.

Kontakt

ESB Marketing Netzwerk AG
Postfach 519

CH-9001 St. Gallen

Tel. +41 (0)71 223 78 82
www.esb-online.com

Ansprechpartnerin: Bianca Griinwedel
Email: gruenwedel@esb-online.com

Kongressort

Lindner Grand Hotel Beau Rivage
Hoheweg 211

CH-3800 Interlaken

Tel. +41 (0)33 826 70 07
www.lindner.de

Mit dem Eingang der Anmeldung entsteht ein rechtsgtiltiger Vertrag. Die Anmeldebestétigung geht
Ihnen in Form einer Rechnung zu und ist innerhalb von 14 Tagen zahlbar. Bei Stornierung (nur
schriftlich) bis eine Kalenderwoche vor Kongressbeginn wird eine Stornogebiihr von 50% der
Teilnahmegebiihr féllig. Danach wird der gesamte Teilnehmerbetrag erhoben. Bei Nichterscheinen
des Teilnehmers, auch im Falle von héherer Gewalt, bei Verhinderung durch Krankheit, Unfall oder
dhnlichen Verhinderungsgriinden ist die volle Teilnahmegebiihr fallig. Ein Ersatzteiinehmer kann
jederzeit gestellt werden. Fir allfallige Programmanderungen, Druckfehler und Referenten-Ausfalle
tbernimmt der Veranstalter keine Haftung. Fotos: ESB Marketing Netzwerk AG

ticket .oh

MARKETING NETZWERK




