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2. AUSGABE 360° ENTERTAINMENT KONGRESS
BRANCHENTREFF IN INTERLAKEN

Sehr geehrte Damen und Herren
Die Welt dreht und &ndert sich rasant — und noch schneller wandelt sich unsere dynamische Branche.

Im April 2016 trafen sich tber 250 Exponenten der Veranstaltungsbranche zur Kongress-Premiere 360° ENTERTAINMENT und tauschten
aktuelle Entwicklungen der Schweizer und internationalen Live Entertainment-Branche aus. Die Resonanz war liberwiltigend und die aktuellen
Herausforderungen lassen das zweite 360° ENTERTAINMENT-Forum spannend werden.

Die Branche ist gefordert: Bahnbrechende Innovationen in Technologie und Medien, neue Verkaufskanale, sich wandelnde Besucherbeddirfnisse.
All diese Entwicklungen bringen neue Chancen, aber auch Risiken mit sich — und viele Fragen: Wie packen wir die Zukunft an? Der Markt wachst,
aber wie setzen wir uns durch? Was &dndert sich in den Bereichen Hospitality und Sponsoring? Welche neuen Geschéftsfelder tun sich auf?
Welche Regeln gelten in der neuen Welt? Auch, was Recht, Corporate Governance und Compliance betrifft.

360° ENTERTAINMENT st die Business-Plattform fiir den Schweizer Entertainment-Markt und bringt Veranstalter, Sponsoren, Dienstleister,
Vermarkter, Location-Betreiber, Kiinstler und Medien zusammen. Diskutiert werden Trendthemen wie digitale Transformation, Compliance, Rechte

sowie Branded Entertainment.

Als Ausklang des ersten Kongresstages ist das Branchen-Get-together eine einmalige Mdglichkeit zum Networking. Im Rahmen der Breakfast
Session am zweiten Kongresstag werden neue Trends und erfolgreiche Konzepte prasentiert.

Zusammen mit unseren Partnern Bluetrac, Felten & Cie, Interlaken Tourismus, Raiffeisen, sponsoringHOUSE/TIT-PIT, Hallenstadion, St. Jakobshalle,
SMPA und QUADRIN freuen wir uns auf einen interessanten Kongress mit vielen Kontakten und spannenden Diskussionen.

Herzlich Willkommen zu 360° ENTERTAINMENT!

Sty B o

Hans-Willy Brockes, Andreas Angehrn,
CEO ESB Marketing Netzwerk AG CEOQ Ticketcorner AG




MARKETING NETZWERK

1994 wurde die ESB als Européische Sponsoring-Bérse gegriindet. 2014 umbenannt in ESB Marketing Netzwerk ist sie Marktfiihrer fiir Know-
how und Kontakte im professionellen und semiprofessionellen Markt fiir Sport, Entertainment & Marketing. Sie bietet ihren Mitgliedern umfangrei-
ches Know-how, branchenrelevante Kommunikationsmdéglichkeiten, einen individuell abgestimmten Support sowie zahlreiche Kontaktmdglichkei-
ten. Dabei foérdert die ESB gezielt Kooperationen und Geschéftskontakte fiir neues Business.

www.esb-online.com

ticketcoricr.ch

Ticketcorner ist Schweizer Marktfiihrer und bietet modernste Ticketvertriebslosungen fiir Veranstaltungen jeder Art. Dazu gehort neben Events im
Entertainment, Kultur- und Sport-Bereich auch das Skiticketing-Angebot fiir 70 Skigebiete. Den Ticketverkauf fiir tiber 15'000 Veranstaltungen
pro Jahr wickelt das Unternehmen tiber ein modernes Call Center, ein hochfrequentiertes Internet-Portal und an schweizweit tiber 1‘400 Vorver-
kaufsstellen ab. Die Ticketcorner AG ist zu je 50% im Besitz der CTS Eventim AG und der Ringier AG.

www.ticketcorner.ch
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STUDIE ENTERTAINMENT SCHWEIZ 2017

UBER BESUCHER & INTERESSENTEN

Entertainment Schweiz 2017:
Auf Basis der umfassenden WEMF-Erhebung werden schweizweit und
reprasentativ erstmals die Interessen der Bevolkerung sowie ihr Besuchs-
verhalten von Veranstaltungen erfasst. Die Studie ,Entertainment Schweiz
2017" gibt Aufschluss aus welchen Kantonen Veranstaltungsbesucher
stammen. Somit erhalten Veranstalter und Sponsoren Uberblick, welche
Potentiale und Sattigungstendenzen festgestellt werden koénnen. Das
Verhaltnis von Interessenten zu Besuchern lasst darauf schliessen, ob
Angebote auch die Interessen und Vorlieben der potentiellen Ticketkéu-
fer treffen. Die Auswertung erfolgt neben den Kantonen auch nach Ge-
schlecht und Alter.

AUSWERTUNG

Die Studie besteht aus 6 Teilerhebungen:

Concerts
Jazz, Rock, Pop, Urban, Volksmusik

Stage
Musical, Kabarett/Comedy, Tanz

Classi
O:es|'7(l)cperette, klass. Musik, Schauspiel/Theater, Ballett f[”[lkﬂl[

,,,,,

Highlights
Filmfestivals, Kurzfilmfestivals, Modeschauen, Lesungen

Exhibitions
Traditionelle Kunst, zeitgendssische Kunst, Design & Lifestyle, Fotografie

Family
Zoobesuche, Zirkusbesuche, Familienanlasse (z.B. Kindertheater), Ausstellungen zu Geschichte, Technik & Wissenschaft

Pro Genre (z.B. Concerts) werden jeweils zwei Zielgruppen fir die einzelnen Themen (Jazz, Rock, Pop, Urban, Volksmusik)
analysiert: Interessierte und Eventbesucher. Die Interessierten stellen dabei das Marktpotenzial dar, die Besucher die effektiven
»Kunden" von Veranstaltern und ihren Sponsoren.

Die Zielgruppen werden mittels folgender Merkmale charakterisiert: Alter, Geschlecht, Lebenssituation, Werthaltungen, Wohnkan-
ton und Einkommen. Angaben zu Ticketpreisen und Absatzkanéle runden die Studie ab.

BESTELLUNG KONTAKT

Bestellungen bitte per Mail mit Angabe der/s Artikel/s, Stiickzahl sowie Adresse an: ESB Marketing Netzwerk AG
info@esb-online.com. Brunneggstr. 9/Postfach 519
9001 St. Gallen
[ ] studi i i i Schweiz
udie Entertainment Schweiz 2017 inkl. 6 Genres

Tel. +41 71 223 78 82
Fax +41 71 223 78 87
info@esb-online.com
[ ] Teilerhebung 1 Genre (Concerts, Stage, ... oder Family) www.esb-online.com

490,- CHF zzgl. MwSt.

390,- CHF zzgl. MwSt.

(Sonderpreis Teilnehmer ,360° Entertainment 2017")

2'100,- CHF zzgl. MwSt.

Die Bestellungen werden direkt nach Buchungseingang bearbeitet. pRNDER

Die Auslieferung der Studie Entertainment Schweiz 2017 erfolgt im April. FUR Els

DIE OPTIMALE ERGANZUNG ZUM

KONGRESS 360° ENTERTAINMENT 2017
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HAUPTBUHNE |

Moderation
Reto Caviezel, CEO, Carré Event

Begriissung durch die Veranstalter
Andreas Angehrn, CEO, Ticketcorner
Hans-Willy Brockes, CEO, ESB Marketing Netzwerk

Studie Entertainment Schweiz 2016/2017: Besucher und Interessenten

In den aktuellen und représentativen WEMF-Studien werden schweizweit das Interesse der Bevélkerung an Veranstaltungen
verschiedener Genres wie auch ihr Besuch solcher Events erfasst. Hieraus ergibt sich ein detailliertes Profil der Eventzielgruppen,
welches das Marketingpotential fiir Sponsoren und Veranstalter darstellt.

Jean-Baptiste Felten, Geschiftsfihrer, Felten & Compagnie

Innovationsstau im Schweizer Entertainment? | Diskussion

Hohe Gagen, harter Konkurrenzkampf und wenige SellOuts haben weder zu einer Marktbereinigung noch zu Innovationen gefiihrt. Geht
es der Entertainment-Branche zu gut? Wie lange wird der Kunde den ,Einheitsbrei“ zunehmend &hnlicher Line-Ups noch nachfragen?
Besteht das Bediirfnis nach Innovation? Welche (internationalen) Trends mussen aufgegriffen werden?

Dani Biichi, CEO, Energy Ziirich

Hans-Ullrich Lehmann, Prasident, EHC KLOTEN; Inhaber riverside; Betreiber Samsung Hall

Stefan Matthey, CEO, Good News

Kaffeepause

(1
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RAIFFEISEN

Raiffeisen ist die fiihrende Retailbank in der Schweiz und bietet ihren rund 1,9 Millionen Mitgliedern mit MemberPlus ein freizeitorientiertes
Kundenbindungsprogramm, in welchem Konzerte & Events eine zentrale Rolle spielen. Digitale ZahImittel wie Cashless-Lésungen und neu
Twint bieten Veranstaltern neue Mdglichkeiten, die Ertrage im Catering zu steigern. Mit Promotionen an Konzerten & Festivals will Raiffeisen
Mehrwerte fiir Veranstalter und fiir ihre Mitglieder bieten. www.raiffeisen.ch/memberplus

Moderation
Hans-Willy Brockes, CEO, ESB Marketing Netzwerk

TWINT - mehr als eine Zahllésung
Akzeptieren Sie als Veranstalter ab sofort Zahlungen mit TWINT, der Schweizer Lésung fiir mobiles Bezahlen. Das Beste dabei: Sprechen
Sie als Veranstalter mit TWINT Ihre Besucher gezielt an und steigern Sie lhren Umsatz dank vielfaltiger Promotionsmdglichkeiten.

Thierry Kneissler, CEO, TWINT

Digital Payment im Stade de Suisse
Bargeld war einmal — seit etwas mehr als einem Jahr bezahlen YB-Fans mit dem Handy im Stade de Suisse. Erhalten Sie einen
exklusiven Einblick in die Strategie, wie YB und TWINT das innovative Projekt eingefiihrt haben und weiter vorantreiben werden.

Daniel Marti, Leiter Marketing, BSC Young Boys

Aktivierungskampagne Raiffeisen: Promotions fiir Festivalbesucher

Als Finanzdienstleister fokussiert Raiffeisen die Préasenz bei Konzerten & Festivals auf das Public-Catering. Mehrwerte zielen auf eine
sympathische Présenz bei den Besuchern ab, forcieren die Nutzung von TWINT und verhelfen den Veranstaltern zu Mehrumsatzen.
Oliver Niedermann, Leiter Marketing, Raiffeisen Schweiz

Digitale Zahlungsmittel aus dem Blick der Veranstalterszene | Diskussion
Thierry Kneissler, CEO, TWINT

Daniel Marti, Leiter Marketing, BSC Young Boys

Oliver Niedermann, Leiter Marketing, Raiffeisen Schweiz

Reto Bertschi, IT-Spezialist/Festivalveranstalter/Projektleiter, Avance Pay Cashless Systeme

Pade Hofstetter, Geschéftsfiihrer Rock the Ring & Geschéftsleitung Anyvents

13:15 Mittagspause

Exklusive Vorteile fUr Sie,
Ihre Mitarbeitenden und Ihre Kunden

Mit Business MemberPlus profitieren Sie von Rabatten flr
VIP-Tickets und Events, von Beitrdgen flr energieeffizientes
Wirtschaften sowie von attraktiven Konditionen im
Raiffeisen Unternehmerzentrum (RUZ). Mehr erfahren unter:

raiffeisen.ch/business-memberplus

RAIFFEISEN
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HALLENSTADION
NEUE LOCATIONS - NEUE CHANCEN? | Basel

Die grésste und geschichtstrachtigste Indoor-Location der Schweiz. Neu mit einer Kapazitét fiir bis zu 15.000 Besucher. Jahrlich rund 140
Veranstaltungen und 1 Million Géste. Die Spezialitdt des Hallenstadions Ziirich ist seine Wandelbarkeit. DER Austragungsort von Gross-
Events mit Weltstars aus Rock & Pop, Unterhaltung und Kultur, sowie fiir Sportanldsse. www.hallenstadion.ch

Nach umfangreicher Renovation und Erweiterung préasentiert sich die St. Jakobshalle Basel ab 2018 neu als grésste Multifunktionsarena der
Schweiz und bietet auf fast 30‘000 gm nutzbarer Flache den Rahmen fiir ihren Event. Perfekte Lage im Dreilandereck, 40 Jahre Erfahrung,
ein motiviertes Team und lukrative Konditionen werden Sie begeistern. Die 10 verschiedenen Hallen erméglichen Veranstaltungen von 100
bis fast 13‘000 Personen. www.stjakobshalle.ch

Moderation
Urs Wyss, CMO, Ticketcorner

Neue Locations - Veranstalter im Schlaraffenland?
Wenn neue Locations entstehen, ist der Anspruch daran gewaltig. Was sind die heutigen Anforderungen des Veranstalters an eine
Venue? Werden Ubersittigung, Preiskampf oder neue Chancen die Folge im Schweizer Entertainment-Markt sein?

Thomas Diirr, CEO, act entertainment

Neue Locations - neue Konkurrenz?
Samsung Hall, die Halle 622 und auch die neue St. Jakobshalle buhlen neben den bestehenden Angeboten um Kiinstler und
Veranstalter. Wie beurteilen die Hallenbetreiber die neuen Angebote? Was wird den Anforderungen gerecht?

Thomas Kastl, Geschiftsfiihrer, St. Jakobshalle Basel

Wie schiitzt sich die Schweizer Entertainment-Branche? | Diskussion

Regulierungen & Gesetze, neue Player & auslandische Konkurrenz sowie Sicherheit & Technik — Wie reagiert die Branche? Wie riisten sich
die Schweizer Venues, Veranstalter und Ticketer gegeniiber unerwiinschten Marktentwicklungen?

Felix Frei, VSSA Vereinigung Schweizerischer Stadien und Arenen & Direktor / CEO / Prasident, Hallenstadion Zurich

Darko Soolfrank, Delegierter VR, MAAG Music & Arts

Thomas Diirr, CEO, act entertainment

13:15 Mittagspause

Modernisierung und Erweiterung auf
nahezu 131000 Platzel www.stjakobshalle.ch

St.Jakobshalle | Basel
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SWISS MUSIC * SM PA P PROMOTERS ASSOCIATION

Als Branchenverband der professionellen Konzert-, Show- und Festivalveranstalter ist die Swiss Music Promoters Association (SMPA)
Ansprechpartner, wenn es um die Schweizer Live-Branche geht. Als Partner fiir Politik, Behrden und Institutionen bringt sich die SMPA aktiv
ein und flihrt das Sekretariat der parlamentarischen Gruppe ,Rock/Pop im Bundeshaus". Die 35 SMPA-Mitglieder setzen rund 80% der in der
Schweiz verkauften Show-, Konzert- und Festivaltickets ab und organisieren jahrlich 1'700 Veranstaltungen fiir 5.2 Millionen Besucherinnen
und Besucher. www.smpa.ch

Moderation
Hans-Willy Brockes, CEO, ESB Marketing Netzwerk

Urheberrecht im Entertainment-Markt Schweiz - Bedeutung fiir Musikschaffende und
Veranstalter

Live-Musik ist allgegenwértig: Nicht nur am Festival, am Club- oder Stadionkonzert, sondern auch nach dem Fussballspiel, beim
Corporate-Event oder als Rahmenprogramm zur Ski-WM. Was bedeutet dies fiir die Musikschaffenden und Veranstalter? Welche
Rolle spielt darin die SUISA?

Chantal Bolzern, Rechtsanwiltin LL.M., Abteilungsleiterin Auffiihrungsrechte, SUISA

Check-up: Korruptionspravention im Live-Entertainment

Was sind die Grundztige der neuen Anti-Korruptionsgesetzgebung? Welche Bedeutung haben diese Regeln fiir den Live-Entertainment-
Markt Schweiz? Wie setze ich Korruptionspravention mit Augenmass in der Praxis um?

Dr. Jonatan Baier, MIBL, Legal Partner, MME Legal | Tax | Compliance

»Rock/Pop im Bundeshaus* - Was bewirkt die parlamentarische Gruppe? | Diskussion

Die Themen und Herausforderungen der Rock-, Pop- und Show-Branche sind gross. Urheberrecht, Quellensteuer, Sicherheit,
Ticketmarkt und die Herausforderungen durch Tabak- und Alkoholwerbeverbote fiir das Sponsoring sind nur einige Themen. Welche
Themen sind wie bedeutend und wo kann die parlamentarische Gruppe ,Rock/Pop im Bundeshaus* etwas bewirken? Welche
weiteren Herausforderungen stehen an?

Dr. Balz Hosly, Partner, MME Legal | Tax | Compliance

Felix Miiri, Nationalrat / Co-Prasident Parlamentarische Gruppe ,Rock/Pop im Bundeshaus*

Stefan Breitenmoser, Geschiftsfiihrer, SMPA
Oliver Jmfeld, Vorstandsmitglied, SMPA

15:30 Kaffeepause

Eine flexible
Raumldsung
far Events.

www.quadrin.swiss
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VIP-Hospitality | PopUp-Store | Mediencenter | TV/Radio-Studio | Ausstellungen modular living




I 05.April 2017 // ,Quadrin”

“ii60se D>

sponsoringHOUSE verbindet Emotionen & Marken. Eine faszinierende Kombination, die wir sehr gerne begleiten. Unser Vermarktungs-
Portfolio erméglicht Sponsoren und Werbetreibenden ihre Brands und Produkte ins beste Licht zu stellen. Die Bereiche Musik, Festivals und
Sport stehen fiir Passion, Dynamik, Freude und Leidenschaft. Die TIT-PIT GmbH ist eine national tatige Unternehmung, die eine fiihrende
Position in den Bereichen Eventorganisation, Eventlogistik, Vermarktung und Promotion einnimmt. Uber 40 Vollzeitmitarbeitende und 450
Teilzeitangestellte machen jeden Tag Konsumenten und Kunden gliicklich. www.sponsoringhouse.ch | www.tit-pit.ch

14:15 Musik-, Konzert- und Festivalsponsoring mit Verldngerung in die ProSiebenSat.1-Welt
Warsteiner und Festivals, ZTE und “The Voice of Germany — Live in Concert*: Entertainment-Sponsoring bedarf 360°-Aktivierungen in
Medien und live vor Ort. Starwatch Entertainment, die Musikexperten von ProSiebenSat.1, verbinden Marken mit passenden Kanélen im
TV, Online sowie auf Live-Events.

Sebastian Kahlich, Director Brand Partnerships, Starwatch Entertainment

Clubszene Schweiz - Trends & Perspektiven

Wie funktioniert die Schweizer Club-Szene? Welche Faktoren gilt es zu beachten, wenn ein Club heute erfolgreich sein will? Braucht es
mehr Clubs in der Schweiz? Welche Perspektiven hat die Clubszene fir die populére Kultur?

Alfonso Siegrist, Partner/Konzertbookings/Programmverantwortlicher, Club Mascotte

Tony Bolli, Partner/Programmverantwortlicher, Club Plaza

Populdre Kultur: Wohin geht die Reise? Nightlife vs. Festivals | Diskussion
Mike Schilchli, Geschaftsfihrer / Inhaber TIT-PIT | sponsoringHOUSE, VR Open Air Gampel

Roman Pfammatter, Inhaber artistpool, VR SMPA, Open Air Gampel

Alfonso Siegrist, Partner/Konzertbookings/Programmverantwortlicher, Club Mascotte

Joel Meier, Prisident, Verein ,Street Parade Ziirich

15:30 Kaffeepause
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Moderation
Reto Caviezel, CEO, Carr¢ Event

BAMM BAMM BAMM - Disruption im Entertainment-Business

Welche Trends und welche Folgen fiir die Customer Experience missen Veranstalter, Venue-Betreiber, Kiinstler und Sponsoren in der
nahen Zukunft beachten? Sind die Verénderungen Chance oder Risiko? Was kann man von anderen Branchen lber den erfolgreichen
Wandel lernen?

Virtuelle Live-Prasentation von Dietmar Dahmen

Der gldserne Kunde in der Zielgruppe Live-Entertainment - Welche neuen Mdglichkeiten
ergeben sich?

Mit der Digitalisierung ist Big Data in der Live-Entertainment-Branche angekommen. Basierend auf den Insights nicht nur tber die
Zielgruppe, sondern bis auf die individuelle Fan Journey hinunter, ergeben sich ganz neue Méglichkeiten der Optimierung rund um das
Event. Welche Potentiale fiir Veranstalter, Venue-Betreiber, Kiinstler und Sponsoren ergeben sich? Was ist aktuell schon méglich und
wohin geht diese Reise?

Fred Tiirling, SVP Information Science, CTS EVENTIM

Parookaville - Neue Sensation am deutschen Festivalhimmel

80.000 Biirger, +150 Djs, +10 Biihnen und ein Wochenende voller Wahnsinn, Liebe und purer Gliickseligkeit. Das Parookaville-
Elektrofestival startete von 0 auf 100. Wie kreiert man einen Festival-Hit in nur zwei Jahren? Wie wichtig sind Storytelling, Markenbildung
und Sponsoren fiir den Erfolg?

Bernd Dicks, Geschéftsfiihrer, Parookaville

Wie produziert man einen Hit?

Der Musikmarkt befindet sich im grossen Wandel. Mit dem Aufkommen von Streaming-Services wie Spotify und Apple Music steigt die
Konkurrenz ins Undenkbare. Umso schwieriger ist es gerade flir Schweizer Kiinstler einen Hit zu landen. Gibt es ein Erfolgsrezept, wie
ein Hit entsteht?

Roman Camenzind, Musikproduzent, Griinder HitMill

18:15 Tiir6ffnung EVENT NIGHT

TIGKETCORNER P

Live-Entertainment fiir exkl

Ob Kundenevent, Jubilaumsfest oder Mitarbeiteranlass. Mit Ticketcorner PRIME. erhalten Sie Zugang zu den besten VIP
Packages und Tickets fir Shows, Konzerte, Sportanlasse und Openairs in der ganzen Schweiz. Suchen Sie nach einem
massgeschneiderten Event mit Live-Entertainement? Dann sind wir lhr richtiger Ansprechpartner! ‘

- Do o
ticketcorner.ch 4 4
Ticketcorner PRIME. | E-Mail: prime@ticketcorner.ch | Tel. +41 (0) 44 818 33 33 ALYz, ++
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EVENT NIGHT

18:15 Event Night - Ein Muss fiir alle Entscheider der Schweizer Eventszene
Nach einem Tag voller Inputs und News aus dem Event- und Entertainment-Business ist die Zeit zum Geniessen gekommen. Lassen Sie
es sich nicht entgehen, lhre Geschaftspartner und Freunde aus der Branche zu treffen und neue Kontakte zu kntipfen.

13
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BREAKFAST SESSION

Moderation
Benjamin Sinniger, Direktion, Knies Kinderzoo Rapperswil

Friihstiick

Der zweite Kongresstag bietet spannende Themen aus der Medien- und Entertainment-Welt, gepaart mit einem reichhaltigen Friihstiicks-Buffet.

KORPERSPRACHE: Bulishit vs. Tatsachen - Was im Alltag wirklich z&dhlt

Es gibt die Dauerschwitzer, die quasseln wie ein Wasserfall, ohne wirklich etwas zu sagen. Und es gibt den Kérper, den menschlichen
Kérper, der gar nichts sagt, aber umso mehr spricht und das auch noch entwaffnend ehrlich. Kérpersprache-Experte Stefan Verra
entschlisselt unsere Kérpersprache und gibt Tipps, wie wir uns und andere besser verstehen. Infotainment at its best.

Stefan Verra, Korpersprache-Experte

STREETPARADE - 25 Jahre - Und jetzt?

Die STREETPARADE ist eine fixe Grésse im Schweizer Entertainment-Kalender und zieht einen bunten Zielgruppen-Mix an Teilnehmern
an: Raver und Familien, alt und jung, Ztirich und Europa! Wie zukunftsfahig ist das Konzept? Wie attraktiv ist die STREETPARADE bei
Sponsoren und Medien?

Joel Meier, Prasident, Verein ,Street Parade Ziirich*

eSport-Boom - Auch in der Schweiz?

Gross-Events der ESL, aber auch Messen und andere Conventions mit bis zu 50°‘000 Zuschauern und Gamern sorgen inzwischen auch
in Europa fur Aufsehen. Was passiert in der Schweiz? Wie sind die Swiss Gaming Challenge, SwitzerLAN und andere Veranstaltungen
einzuschétzen? Wie gross ist das Potential fir Veranstalter, Sponsoren und Locations?

Cédric Schlosser, Executive Director, MY| Entertainment

Daniel Luther, Ex-eSports-Weltmeister und Verfasser ESB Report eSports 2016/2017

10:30 Kaffeepause

Thunersee — Brienzersee

L

- Intertaken.eh|*
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BREAKFAST SESSION

11:00 Was bedeuten VR/AR fiir die Entertainment-Branche?
Welche Trends und Techniken finden in der internationalen Entertainment-Branche und bei Venues bereits Anwendung? Mit welcher
Wahrscheinlichkeit werden Augmented Reality und Virtual Reality auch Realitét in der Entertainment-Branche werden?

Michael Brill, Senior Vice President, SMG Entertainment Europe

Digital@Art Basel: Chancen und Herausforderungen

Das Thema Digital beschéftigt immer mehr den internationalen Kunstmarkt. So auch die Art Basel, welche fiihrende Kunstmessen in
Basel, Miami Beach und Hong Kong veranstaltet. Welche Rolle spielt Digital bei der Art Basel? Welche Chancen und Herausforderungen
ergeben sich?

Dr. Alban Fischer, Global Head of Digital Platforms Art Basel

The Artist View | Interview

Der Zuger Schauspieler, Comedian und Produzent Marco Rima ist seit 37 Jahren im Unterhaltungsgeschéft tatig. Im laufenden Jahr ist er
mit dem Programm ,JUST FOR FUN" auf Tournee. Zum Abschluss des zweiten 360° ENTERTAINMENT Forums beantwortet er aktuelle
Fragen aus der Sicht eines Kiinstlers.

Marco Rima, Rima Entertainment

12:30 Ende der Veranstaltung




WWW.ENTERTAINMENT-FORUM.COM

W ODER PER FAX AN: +41 71 223 78 87

Der Kongress 360° ENTERTAINMENT findet am 05./06. April 2017 in Interlaken statt.

[ ] Option 11 Standard [ ] Option 2 I Standard [ ] Option 3 1 Standard
2 Tage | 05./06.04.17 1Tag105.04.17 1Tag106.04.17
CHF 1'290,- zzgl. MwSt. CHF 990,- zzgl. MwSt. CHF 590,- zzgl. MwSt.

beinhaltet: beinhaltet: beinhaltet:

360° ENTERTAINMENT 360° ENTERTAINMENT Event Night

inkl. aller Foren und Verpflegung inkl. aller Foren und Verpflegung 1 Ubernachtung
Event Night Event Night Breakfast Session
1 Ubernachtung

Breakfast Session

Ich melde mich verbindlich zur Teilnahme bei 360° ENTERTAINMENT an.
Vor-/Name

Funktion

Strasse, Nr. / Postfach
PLZ, Ort, Land

Telefon

Weitere Personen

Ihre Teilnahmebestatigung, die Rechnung sowie weitere Informationen erhalten Sie innerhalb der nichsten Tage via E-Mail.

Kontakt

ESB Marketing Netzwerk AG Mit dem Eingang der Anmeldung entsteht ein rechtsgiiltiger Vertrag. Die Anmeldebestétigung geht

Postfach 519 lhnen in Form einer Rechnung zu und ist innerhalb von 14 Tagen zahlbar. Bei Stornierung (nur

CH-9001 St. Gallen schriftlich) bis eine Kalenderwoche vor Kongressbeginn wird eine Stornogebiihr von 50% der

Tel. +41 (0)71 223 78 82 Teilnahmegebtihr féllig. Danach wird der gesamte Teilnehmerbetrag erhoben. Bei Nichterscheinen
des Teilnehmers, auch im Falle von héherer Gewalt, bei Verhinderung durch Krankheit, Unfall oder

Kongressort dhnlichen Verhinderungsgriinden ist die volle Teilnahmegebihr fallig. Ein Ersatzteilnehmer kann
jederzeit gestellt werden. Fur allfallige Programmanderungen, Druckfehler und Referenten-Ausfalle

Lindner Grand Hotel Beau Rivage tibernimmt der Veranstalter keine Haftung. Fotos: ESB Marketing Netzwerk AG, D. Stachel

Hoheweg 211

CH-3800 Interlaken

Tel. +41 (0)33 826 70 07

www.lindner.de

44
ticketcormer.ch .

b

MARKETING NETZWERK




