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4. AUSGABE 360° ENTERTAINMENT

DER BRANCHENTREFF IN INTERLAKEN

Sehr geehrte Damen und Herren

360° ENTERTAINMENT wird bereits zum 4. Mal als nationaler und internationaler Treff
der Entertainment-Branche veranstaltet. Erstmals findet der Kongress im Grand Hotel
Victoria-Jungfrau statt. Damit erhalt 360° ENTERTAINMENT neue rdumliche Impulse,
ohne Interlaken - unsere Hauptstadt des Entertainments - zu verlassen. Ebenso
hochkaratig sind die Referenten-Zusagen: Wir freuen uns u.a. Marc Walder (CEO Ringier),
Patrick Orth (Geschaftsfiihrer, JKP Jochens Kleine Plattenfirma), Karin Frick (Gottlieb-
Duttweiler-Institut), Franco Knie senior, Ralf Lilsdorf (Deutsche Telekom) sowie Julie
Born (Managing Director Sony Music Entertainment Switzerland) begriissen zu diirfen.

Die Kernfragen des Kongresses sind:

Welche Auswirkungen hat die digitale Transformation in der Schweizer Medienbranche?
Warum spielt Content Marketing eine entscheidende Rolle?

Welche Strategien verfolgen Veranstalter?

Wie steht es um den Schweizer Entertainment-Markt?

Wie werden Sponsoren sinnvoll integriert?

Welche Zukunftsinnovationen kann die Entertainment-Branche erwarten?

Freuen Sie sich auf einen spannenden und vielseitigen Kongress mit vielen Kontakten
und spannenden Gesprachen in Interlaken.

Herzlich Willkommen zu 360° ENTERTAINMENT!

Ay Bd— Wy

ans-Willy Brockes AndreasAngehrn
CEO, ESB Marketing Netzwerk CEQ, Ticketcorner
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Tag 1: 10:00 Uhr 300 Teilnehmer Ticketcorner Night
Tag 2: 08:00 Uhr 50 Referenten




www.bluetrac.ch

Damit Vorstellungen zu Vorstellungen werden.

O bluetrac



VICTORIA-JUNGFRAU GRAND HOTEL & SPA Checkln ab 09.00

Dienstag
02.04.2019 9.00 10.00 11.00 12.00 13.00 14.00 15.00 16.00 17.00 18.00 19.00 Raum

Hauptbiihne - Salle C6té Jardin

Business Networking . Foyer
Content Marketing - Salle C6té Jardin

Eigenveranstaltungen - L'Orangerie
Veranstalterstrategien - Salle Coté Jardin

Vermarktung & Sponsoring L'Orangerie
Rahmenbedingungen & Salle Coté Jardin
neue Aspekte

Ticketcorner Night - Restaurant La Terrasse
VICTORIA-JUNGFRAU GRAND HOTEL & SPA Check-In & Friihstiick ab 08.00

Friihstick // 08.00

Mittwoch
03.04.2019 9.00 10.00 11.00 12.00 13.00 14.00 15.00 16.00 17.00 18.00 19.00 Raum

Zukunftschancen - Salle C6té Jardin
Innovationen - Salle C6té Jardin

BUSINESS NETWORKING

02. April 2019 // 11.30
Foyer

Neue Kontakte und neues Business. In 20 Minuten vernetzen sich 20 Teilnehmerlnnen
systematisch beim Speed-Networking. Was macht lhr Business besonders? Wo gibt es
Chancen fiir eine Kooperation? Kénnen Sie Ihre Unternehmung in 60 Sekunden erklaren?

Anmeldung: First come, first serve — Melden Sie sich direkt fiir das Networking an.
E-Mail: Felix Berger, berger@esb-online.com
Betreff: Anmeldung Business Networking 360° ENTERTAINMENT
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HAUPTBUHNE

02. April 2019 // 10.00
Salle Coté Jardin

Moderation | Reto Caviezel, Inhaber, Carré Event / Art on Ice Production
Auf der Biihne

Begriissung durch die Veranstalter
Hans-Willy Brockes, CEO, ESB Marketing Netzwerk

Andreas Angehrn, CEO, Ticketcorner (o] ORingier St.Jakobshalle | Basel

Digitale Transformation: Bedeutung fiir Medien & Unterhaltung

Ringier-CEO Marc Walder nimmt Stellung, wie sich Medienunternehmen durch die digitale

Transformation verdndern und wie sich Ringier in der Medien- und Unterhaltungsbranche

positioniert. Das Ringier-Portfolio umfasst u.a. Ticketcorner, die Sportvermarktung X DEAG Hﬂ ﬁ[
InfrontRingier sowie die Energy-Gruppe. Zudem ist Ringier Medienpartner von einigen der EEEnE NN

grossten Entertainment-Events der Schweiz.
Marc Walder, CEQ, Ringier

Schweizer Unterhaltungsbranche im Fokus | Diskussion

Wohin fiihrt der wachsende Konkurrenz-, Verdrangungs- und Preiskampf? Sind
Eigenveranstaltungen ein probates Mittel zur Content-Sicherung? Welche Event-Formate sind
zukunftsweisend? Wie beeinflusst das sich wandelnde Konsumverhalten die Kommunikation?
Thomas Kastl, CEOQ, St. Jakobshalle Basel

Detlef Kornett, Vorstand Marketing & International Business Affairs, DEAG Entertainment
Oliver Rosa, Managing Partner, Gadget Entertainment

11.30 Kaffeepause

Die Lokalltat in derSchwe|z fur Ihre Events

]
Thupersee - Baenzersee




CONTENT MARKETING

12.00 Parallel
Salle Cote Jardin

Moderation | Daniel Zuber, Leitung Programm, ESB Marketing Netzwerk

Native Advertising: Win-win fiir Veranstalter & Sponsoren

Entertainment-Veranstalter und deren Sponsoren haben jede Menge Content. Allerdings wird
dieser meist nur Uber die eigenen Kandle ausgespielt. Mit Native Advertising ldsst sich die
Reichweite deutlich zum Nutzen von Sponsor und Veranstalter erh6hen. Native Advertising ist
geeignet, um den «Reason Why» eines Engagements zu erklaren und der Veranstalter erreicht
neue und andere Zielgruppen.

Philip Hohl, Managing Partner, adRingo

Live Content auf Social Media. Was konnen Facebook Live und Co?

Ob YouTube, Facebook, Instagram oder Snapchat. Live-Streams und Stories dominieren die
Social Networks und ermdglichen interaktives Storytelling. Welche Méglichkeiten bieten
diese neuen Formen der Live-Interaktion? Welche Chancen und Risiken sind beim Live
Content zu beachten?

Michael Schweizer, Geschaftsfiihrer und Inhaber, Live Fabrik

Innovativ, zielgruppengerecht und massgeschneidert
Wie die Blick-Gruppe Event-Veranstaltern mit Partnerschaften einen Mehrwert liefert.
Nicolas Pernet, Leiter Publishing & New Business Blick-Gruppe, Ringier

izzy — der neue Medien-Lovebrand fiir das junge, urbane Schweizer Publikum
izzy-Videos werden auf Social Media zehntausendfach geliked, kommentiert und geteilt.
Bereits mehr als 300°000 Fans folgen der neuen Medienmarke. Namhafte Brands wie lkea
und Coca-Cola stehen auf der Kundenliste. Wie ist dieser Erfolg in Zeiten der Informations-
tiberflutung moglich?

Bernhard Brechbiihl, Chief Content Officer & Head of izzy, Energy Schweiz

13.30 Mittagspause

EIGENVERANSTALTUNGEN

12.00 Parallel
L'Orangerie

Moderation | Hans-Willy Brockes, CEO, ESB Marketing Netzwerk

Neue Partnermodelle: Das Beispiel Tubecon Switzerland

Big Plus, Habegger, Farner und Hallenstadion sind die Owner des gréssten Schweizer Social
Media Events der Schweiz. Was ist das Konzept der Tubecon? Wie wird der neue Industrie-Tag
in das Konzept integriert? Wie arbeiten die Owner zusammen? Welche Perspektiven ergeben
sich fiir andere Veranstaltungsthemen?

Adrian Sonderegger, Inhaber & Founding Partner, Big Plus

Mike Hoffmann, Inhaber & Founding Partner, Big Plus

Auslastungsdruck der eigenen Location vs. Veranstalter-Risiko

MAAG vermietet seine Rdumlichkeiten fiir alle Arten von Events. Daneben produziert und veran-
staltet sie selbst Events, Shows und Konzerte. Welches ist die richtige Mischung aus Eigen- und
Fremdveranstaltungen in selbstbetriebenen Locations? Wie viel Risiko nimmt man in Kauf, um
die eigenen Locations gut auszulasten?

Philipp Musshafen, Geschaftsfiihrer, MAAG Music & Arts / Halle 622

Eigenveranstaltung konzipieren & etablieren | Diskussion

Wie wichtig werden Eigenveranstaltungen fiir Venues im zunehmenden Wettbewerb? Welche
Konzepte funktionieren und welche weniger? Inwiefern werden u.a. auch durch Social Media
neue Partnerschaften zwischen den Playern méglich? Welche Trends gibt es international?
Welcher Content wird in der Schweiz bisher zu wenig produziert? Beispielsweise eSports?
Felix Frei, CEQ, Hallenstadion & Prasident, VSSA

Philipp Musshafen, Geschaftsfiihrer, MAAG Music & Arts / Halle 622

Anke Stephan, Geschéftsleiterin, Samsung Hall

13.30 Mittagspause

Forum by:

Die adRingo GmbH mit Sitz in Zirich ist die
fiihrende Anbieterin fiir Native Advertising, die
Marketingfachleuten eine Plattform bietet, um
Native Kampagnen mobile iber einzigartige
Formate auszuliefern. Der adRingo Market-
place bietet Zugang zu exklusiven Premium
Platzierungen im Newsfeed von den fiihrenden
Schweizer Mediahdusern. Nebst umfassender
Beratung werden massgeschneiderte Content-
Distributions-Konzepte erarbeitet und bei Be-
darf auch die nétigen Werbemittel erstellt.
adringomedia.com

Auf der Biihne

O~ ORingier
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SWISS
STADIA& ARENA
VSSACH

Forum by:

Der VSSA ist die fiihrende Kompetenzstelle
fir das Arena- und Stadionbusiness in der
Schweiz. Er steht fiir bestes Entertainment in
Qualitat, Vielfalt und Sicherheit. Die Schweiz
verfiigt Uber ein professionelles Netzwerk von
bedeutenden Stadion- und Arenabetreibern.
Der VSSA stellt dieses Netzwerk sicher und
ist kompetenter Ansprechpartner in allen
Fragen des Stadion- und Arenabetriebs. Den
Mitgliedern ermdglicht der VSSA den Zugang
zu relevanten Informationen und Plattformen.
vssa.ch

Auf der Biihne

MAAG

MUSIC & ARTS AG

bigplus

HALLENSTADIO!




VERANSTALTERSTRATEGIEN

14.30 Parallel
Salle Coté Jardin

Moderation | Stéphanie Berger, Komikerin / Moderatorin / Key Note Speakerin

Big Data / CRM - Insights in den Live Entertainment Fan und seine Customer Journey
Durch die Digitalisierung des Ticketing werden viele Daten zum Eventkunden fir die
Optimierung im Live Entertainment nutzbar. Neben Insights zum Fan werden erfolgreiche,
datengetriebene Use Cases fiir Empfehlungssysteme, CRM und Dynamic Pricing zur
Diskussion gestellt.

Fred Tiirling, Senior Vice President Information Science, CTS EVENTIM

Saison Openings und -Closings als Mega Events in Ischgl

Andreas Steibl, Direktor des Tourismusverband Paznaun-lschgl, hat damit angefangen,
grosse Bands und Stars im Skigebiet auftreten zu lassen. Mittlerweile haben sich die Saison-
Openings und -Closings zu Mega Events entwickelt, die weit liber die Grenzen hinaus bekannt
sind. Welchen Stellenwert haben diese Events fiir Paznaun-Ischgl? Wie lasst sich das
sportliche Image der Region mit den (Party-)Events kombinieren?

Andreas Steibl, Direktor, Tourismusverband Paznaun Ischgl

100 Jahre Schweizer National-Circus KNIE
Was sind die Erfolgsgeheimnisse? Welche Herausforderungen bringt die Zukunft?
Doris Knie, Administrative Direktorin, Gebriider KNIE, Schweizer National-Circus

Hat der Circus eine Zukunft? | Diskussion

Die Schweiz ist ein Zirkusland mit grosser Tradition und einem sehr vielféltigen Angebot.
Welche unterschiedlichen Konzepte gibt es? Wie kann man sich im hartumkampften
Schweizer Veranstaltermarkt behaupten und positionieren? Renommierte Branchenvertreter
diskutieren und erldutern ihre Strategien.

Franco Knie senior, Verwaltungsrat, Gebriider KNIE, Schweizer National-Circus

Johannes Muntwyler, Circusdirektor, Circus Monti

Nadja Hauser, Produzentin, Internationales Circus Festival YOUNG STAGE Basel

16.00 Kaffeepause

Auf der Biihne

eventim
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INERMATONAL
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VERMARKTUNG & SPONSORING

14.30 Parallel
L'Orangerie

Moderation | Hans-Willy Brockes, CEO, ESB Marketing Netzwerk

Fluch oder Segen — Tabak-Werbeverbot an Festivals | Diskussion

Steigende Gagenforderungen der Musiker schrénken den finanziellen Spielraum der Veranstal-
ter ein. Kann auf Tabakmultis an Festivals verzichtet werden? Verschwinden kleinere Veran-
stalter? Wie hoch ist der Praventiv-Gedanke zu werten? Was folgt als Nachstes?

Wolfgang Kweitel, Ressort Politik, Arbeitsgemeinschaft Tabakpravention Schweiz
Michael S. Hamilos, Event Manager, Japan Tobacco International

Roger Koch, Inhaber, Koch & Gsell

Mike Schalchli, Geschaftsfiihrer & Inhaber, sponsoringHOUSE & TIT-PIT

Deutsche Telekom. Music — is a perfect brand driver

Telekom Electronic Beats ist das erfolgreichste Music-Marketing-Programm der internationalen
Telekom-Musikstrategie. Dabei liegt der Schwerpunkt auf der Vermittlung der Telekom
Markenwerte durch digitale Medien sowie auf der Ansprache junger Zielgruppen durch eine 360°
Aktivierung. Wie wird aus Sponsoring ein Music-Marketing-Programm? Wie treffe ich als Marke
den «Zeitgeist» der Millennials?

Ralf Liilsdorf, Leiter Internationales Musikmarketing, Deutsche Telekom

Vom klassischen Event zur «Next Generation Experience Plattform»

Neue Trends, verdnderte Bediirfnisse, immer weniger Besucher und Sponsoren sowie steigen-
de Konkurrenz: Wie kénnen Veranstalter ihre Events zukunftsgerichtet aufstellen? Welche kon-
kreten Moglichkeiten und Modelle gibt es?

Harry Hofstetter, New Business Development, Reflection Marketing

Sponsoring-Strategien 2022 | Diskussion

Der technologische Fortschritt fordert Veranstalter und Sponsoren. Behélt das Sponsoring
seinen Stellenwert im Marketing-Mix? Welche Zielgrossen neben der Markenbekanntheit sind
relevant? Wie sieht die magische Formel einer zukiinftigen Event-Finanzierung aus?

Oliver Niedermann, Head of Marketing, Raiffeisen Schweiz

Harry Hofstetter, New Business Development, Reflection Marketing

Ralf Liilsdorf, Leiter Internationales Musikmarketing, Deutsche Telekom

Adrian Brugger, Geschaftsfihrer / Inhaber, Stars in Town

16.00 Kaffeepause

organisation

Forum by:

sponsoringHOUSE  verbindet Emotionen &
Marken. Eine faszinierende Kombination,
die wir sehr gerne begleiten. Unser Vermark-
tungs-Portfolio ermdglicht Sponsoren und
Werbetreibenden ihre Brands und Produkte ins
beste Licht zu stellen. Die Bereiche Musik, Fes-
tivals und Sport stehen fiir Passion, Dynamik,
Freude und Leidenschaft. Die TIT-PIT GmbH
ist eine national tatige Unternehmung, die eine
flihrende Position in den Bereichen Eventorga-
nisation, Eventlogistik, Vermarktung und Pro-
motion einnimmt. Uber 50 Vollzeitmitarbeiten-
de und 450 Teilzeitangestellte machen jeden
Tag Konsumenten und Kunden gliicklich.
sponsoringhouse.ch | tit-pit.ch

Auf der Biihne

Heiimat
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RAHMENBEDINGUNGEN & NEUE ASPEKTE

[€ 1630
Salle Coté Jardin

Moderation | Sven Epiney, Schweizer Fernseh- und Radiomoderator / Produzent, SRF

Wiederverkauf von Tickets: Rot-, Griin- oder Grauzone?

Uberteuerte Preise, fehlende Transparenz, ungiiltige Tickets. Plattformen fiir Ticket-Wiederver-
kaufer stehen in der Kritik. Wo liegen Probleme? Was sind rechtliche Losungsansatze? Gibt es
Gerichtsurteile?

Dr. Gallus Joller, Rechtsanwalt & Partner, Troller Hitz Troller

Achtung Ticketfalle — Der Ticket-Zweitmarkt | Diskussion

Dauerbrenner Ticket-Zweitmarkt: Wer sind die Profiteure? Wer sind die Verlierer? Was
unternehmen Veranstalter, Ticketingunternehmen und Konsumentenschutz?

Babette Sigg Frank, Prasidentin, Schweizerisches Konsumentenforum kf

Dr. iur Walter Locher, Rechtsanwalt, VR Gebriider Knie Schweizer National-Circus
Andreas Angehrn, CEO, Ticketcorner

Dany Hassenstein, Vorstandsmitglied SMPA, Booker Paléo Festival

Markt-Zahlen vs. Veranstalter-Wahrheit | Diskussion

Wo steht der Schweizer Entertainment-Markt? Welche Potentiale und welche Risiken gibt es?
Auf Basis des aktuellen SMPA-Index 2018 und der aktuellen Marktanalyse (MA) Sponsoring
diskutieren die Veranstalter mit den Marktbegleitern.

Jean-Baptiste Felten, Geschaftsfiihrer, Felten & Compagnie

Thomas Diirr, CEO, act entertainment

Christoph Bill, Prasident SMPA, Gesamtleiter Heitere Events

Disruption im Musik-Business: Quo vadis? | Diskussion

Die Branche ist im Umbruch: Bewéhrte Geschéaftsmodelle erodieren. Ist Streaming die (Er-)
I6sung? Mit welchen Konzepten kann die Musikbranche tberleben?

Julie Born, Managing Director, Sony Music Entertainment Switzerland

Roman Camenzind, Musikproduzent, Griinder & Geschaftsfiihrer, HitMill

Patrick Orth, Geschaftsfiihrer, JKP Jochens Kleine Plattenfirma

18.30 Ticketcorner Night

4SMPAF

www.smpa.ch

Forum by:

Als Branchenverband der professionellen
Konzert-, Show- und Festivalveranstalter
ist die Swiss Music Promoters Association
(SMPA) Ansprechpartner, wenn es um die
Schweizer Live-Branche geht. Als Partner fiir
Politik, Behdrden und Institutionen bringt sich
die SMPA aktiv ein und fiihrt das Sekretariat
der parlamentarischen Gruppe «Rock/Pop im
Bundeshaus». Die 41 SMPA-Mitglieder set-
zen rund 80% der in der Schweiz verkauften
Show-, Konzert- und Festivaltickets ab und
organisieren jahrlich rund 1700 Veranstal-
tungen fiir Gber 5 Millionen Besucherinnen
und Besucher.

smpa.ch

Auf der Biihne

Troller Hitz Troller

ESTABLISHED 1941

SCHWEIZERISCHES
KONSUMENTENFORUM kf

k

ticket .oh

LOCHER | BUHLMANN | KOBLER

Rechtsanwiilte und offentliche Notare

ENTERTAINMENT

Hlicrmitu

SONY MUSIC




TICKETCORNER NIGHT

on invitation only

02. April 2019 //18.30 llﬂl(ﬂl Gn

Restaurant La Terrasse

EVENT NIGHT presented by Ticketcorner

Nach einem Tag voller Inputs und News aus dem Event- und Entertainment-Business ist die
Zeit zum Geniessen gekommen. Lassen Sie es sich nicht entgehen, lhre Geschéftspartner
und Freunde aus der Branche zu treffen und neue Kontakte zu kniipfen.

Live Entertainment fur exklusive Gaste

Ticketcorner PRIME.

Ticketcorner PRIME. steht fur aussergew6hnliche und einzigartige Erlebnisse,
die in Erinnerung bleiben. Bieten Sie lhren Kunden oder Mitarbeitern unvergessliches

. ++
Live-Entertainment oder Sportveranstaltungen in spezieller Umgebung. “Gkﬂmﬂmﬂr.ﬂn H

PRIME. ‘
ticketcorner.ch/prime * +



ZUKUNFTSCHANCEN Frithstiick ab 08.00

03. April 2019 // 09.00

Salle Coté Jardin

Moderation | Sven Epiney, Schweizer Fernseh- und Radiomoderator / Produzent, SRF

Zukunftsforschung: High Tech & Deep Emotions - die Zukunft des Erlebniskonsums
Mit der Digitalisierung stdsst die Entertainment-Branche in eine neue Dimension vor.
Kinstliche Intelligenz, Virtual Reality, Neurotech, Emotion Tracking und virtuelle Kiinstler
werden Erlebnisse revolutionieren. Wohin entwickeln sich Erlebnisméarkte, wenn man virtuelle
und reale Welten nicht mehr unterscheiden, Kérper und Bewusstsein entkoppeln und Gehirne
telepathisch vernetzen kann?

Karin Frick, Leiterin Research, Gottlieb-Duttweiler-Institut

SUPERMARKT LADIES — steigt die Migros jetzt ins Veranstaltergeschift ein? | Interview
Das neue Musical von Dominik Flaschka und Roman Riklin («<Ewigi Liebi») ist das erste Musical
zum Mitbestimmen. Das Publikum entscheidet liber das Geschehen und lenkt die Geschichte
dreier Supermarktverkauferinnen (Sandra Studer, Fabienne Louves & Gigi Moto), die sich gegen
ihren fiesen Chef auflehnen. Entscheidet das Publikum auch, ob Migros noch mehr Musicals
produzieren soll? Sponsor/Veranstalter Migros und das Kreativ-Team ermdglichen einen Blick
hinter die Kulissen dieser aussergewdhnlichen Konstellation und Produktion.

Martin Koch, Leiter Sponsoring & Events, Migros-Genossenschafts-Bund

Dominik Flaschka, Theaterleiter Theater am Hechtplatz, Regisseur & Autor

Roman Riklin, Autor, Songtexter & Komponist

Mehr Sicherheit an Events!

Auch 2019 muss die Eventbranche mit neuen, die Sicherheit betreffenden Herausforderungen
und Aggressoren rechnen. Uberzeugt von dieser Tatsache, bietet der Verband Schweizerischer
Sicherheitsdienstleistungs-Unternehmen (VSSU) eine neue Eidgendssische Berufspriifung
fiir Fachleute im Eventbereich an. Fiir Eventspezialisten wurde ebenfalls ein Handbuch Event-
Security verfasst. Wie wirken sich die Massnahmen auf die Eventsicherheit aus? Was miissen
Veranstalter und Venues beitragen, um «sicher zu sein»?

Luc A.Sergy,Director,Vbd.SchweizerischerSicherheitsdienstleistungs-Unternehmen (VSSU)

11.00 Kaffeepause

Auf der Biihne

D GOTTLIEB DUTTWEILER
INSTITUTE

:VSSU

MIGROS




INNOVATIONEN

03. April 2019 // 11.30
Salle Coté Jardin

Moderation | Sven Epiney, Schweizer Fernseh- und Radiomoderator / Produzent, SRF

Innovationen in der Branche — Pitch Session
Erstmals haben junge Unternehmen und Projekte die Mdglichkeit ihre Ideen in einer

10-mindtigen Pitch Session zu prasentieren.

WHAAAT — verbindet (Klein-)Investoren & Musiker | 1. Pitch

Talentierte Musiker mit Budgetproblemen treffen auf potentielle (Klein-)Investoren. Die
Plattform WHAAAT verbindet Musikfans und Musiker aus ganz Europa. Kiinstler kénnen
ihre Musikrechte verkaufen, um finanzielle Mittel zu erhalten. Bereits mit kleinem Investment
werden hochwertige Produktionen méglich. Welche Chancen und Risiken haben Kiinstler und
auch Investoren? Welches Potential verbirgt sich hinter der alternativen Musikfinanzierung?
Mag. Lukas Rossler, Inhaber & CEO, Whaaat

Local-Helden des Entertainment | 2. Pitch

Raiffeisen ist mit Lokalhelden zunehmend auch Partner regionaler Entertainment- und
Kultur-Finanzierung. Neben anderen Projekten konnte der Zirkus Knie damit ein neues Zelt
«crowdfunden». Wie und fiir wen funktioniert «Lokalhelden.ch»? Warum ist das Projekt eine
Form der modernen Sponsoringzusammenarbeit?

Mario Dietsche, Leiter Mitglieder-Marketing, Raiffeisen Schweiz

Revolutioniert Blockchain das Entertainment Business?

Die Blockchain-Technologie ermdglicht Business zwischen Hersteller und Konsumenten
ohne Intermedidre. Was bedeutet das fiir die Unterhaltungsindustrie?

Roman Camenzind, Musikproduzent, Griinder & Geschéftsfihrer, HitMil

Kiinstliche Intelligenz fiir Medien und Entertainment

Kiinstliche Intelligenz (K1) wird als 4. Industrielle Revolution gehandelt, die Gesellschaft, Kultur
und Arbeit auf den Kopf stellen wird. Kiinstlich intelligente Systeme verstehen Bilder, erkennen
Emotionen, fiilhren Telefonate und beantworten Mails, sagen Fussballergebnisse vorher,
handeln an der Borse, generieren Bilder, falschen Videos, komponieren Musik, sprechen mit
uns, fliegen Drohnen und fahren Autos. Was bedeutet Kl konkret fiir Medien und Entertainment?
Was kdnnen wir unserem Publikum Neues bieten? Welche Risiken miissen wir kennen?
Patrick Arnecke, Head of Design & Promotion, Schweizer Radio und Fernsehen

«Ich habe mehr Zeit mit Campino verbracht als mit meiner Frau» | Interview

Seit ihrer Griindung vor 37 Jahren gehen «Die Toten Hosen» eigene Wege, abseits des
Mainstreams. Heute zdhlen die Rocker aus Diisseldorf zu den angesagtesten Bands in
Europa und fiillen die grossten Stadien - auch in der Schweiz. Patrick Orth, der seit 35 Jahren
mit den Hosen zusammenarbeitet und heute Geschaftsfiihrer ihres Labels JKP ist, gibt einen
exklusiven Einblick hinter die Kulissen.

Patrick Orth, Geschaftsfiihrer, JKP Jochens Kleine Plattenfirma

ca. 13.00 Ende

Auf der Biihne
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VERANSTALTER

1994 wurde die ESB als Europdische Sponsoring-Borse gegriindet. 2014 umbenannt in

ESB Marketing Netzwerk ist sie DIE Networking-Plattform fiir Entscheider aus den Be-

reichen Sport, Entertainment & Marketing. Mitglieder der ESB profitieren von umfang-

reichem Know-how, branchenrelevanten Kommunikations- sowie zahlreichen Kontakt-

moglichkeiten. Dabei fordert die ESB gezielt Kooperationen und Geschéftskontakte fir MARKETING NETZWERK
neues Business.

esb-online.com

Ticketcorner ist Schweizer Marktfiihrer und bietet modernste Ticketvertriebslosungen

flr Veranstaltungen jeder Art. Dazu gehort neben Events im Entertainment-, Kultur- und .

Sportbereich auch das Skiticketing-Angebot fiir 70 Skigebiete. Den Ticketverkauf fiir "cket .cn
Uber 15000 Veranstaltungen pro Jahr wickelt das Unternehmen (ber ein hochfrequen-

tiertes Internetportal, ein modernes Call Center und an schweizweit iiber 1'400 Vorver-

kaufsstellen ab. Die Ticketcorner AG ist zu je 50% im Besitz der CTS Eventim AG und der

Ringier AG.

ticketcorner.ch

PREMIUM PARTNER

Raiffeisen Bluetrac
RAI FFEISEN St.Gallen, Raiffeisen.ch Q bluetrac

EVENTTECHNIK Wetzikon, bluetrac.ch

sportsevision
Rorschach, sportsevision.com

sportsevision

FORUM PARTNER DESTINATIONSPARTNER

EPO’ﬁ"‘d’aSE @ sponsoringHOUSE, TIT-PIT interlaken Interlaken Tourismus
sponsoringhouse.ch | tit-pit.ch v Interlaken, interlaken.ch

Adringo
Zdurich, adringomedia.com

o Swss VSSA
AIADIAZ ARENA Zurich, vssa.ch

SMPA

*SMPAF St.Gallen, smpa.ch

www.smpa.ch

LEISTUNGSPARTNER MEDIEN PARTNER

Avance Pa _ Ed snli
@ s FELDSCHLOSSCHEN personlich
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TICKET

' ! 4% 2 ENTERTAINMENT-FORUM.COM

. Zweitagesticket CHF 1290 zzgl. MwSt.
. CHF | Kongress inkl. aller Foren, Verpflegung,
1 Ubernachtung und Friihstiick

On 300 Teilnehmer
CC@ 50 Experten auf der Biihne

S50 02./03. April 2019

----- in Interlaken

l
e era, 1 i '1|H'I-

ESB Marketing Netzwerk Ansprechpartnerin Veranstaltungsort
Brunneggstr. 9, Postfach 519 Alexandra Hogger VICTORIA-JUNGFRAU Grand Hotel & Spa
CH-9001 St. Gallen E-Mail: Hoegger@esb-online.com Hoheweg 41

Tel. +41 71 22378 82 CH-3800 Interlaken
www.esb-online.com Tel. +41 33 828 28 28
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