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6. AUSGABE 360° ENTERTAINMENT
DIE ENTERTAINMENT-BRANCHE TRIFFT SICH

Sehr geehrte Damen und Herren

Seit 2016 treffen sich die wichtigsten und innovativsten Vertreterinnen und Vertreter der
Event-Branche an unserem Kongress 360° ENTERTAINMENT. Noch nie war die Vor-
freude so gross, noch nie war diese Zusammenkunft so wichtig wie dieses Jahr: Viele
Zeichen deuten auf das Wiederaufleben unserer Branche im Jahr 2022 hin — aber sind
wir vorbereitet auf die veranderten Bedingungen und Erwartungen nach der Krise?

In unseren beiden gemeinsamen Tagen am 29. und 30. Marz 2022, werden wir einen
Blick in die Zukunft wagen — mit spannenden Referaten, Panels und Sessions zur na-
tionalen und internationalen Veranstaltungswelt. Da geht es unter anderem um neue
Anforderungen, wie zum Beispiel in Sachen Nachhaltigkeit. Expertinnen und Experten
zeigen Win-Win-Situationen mittels Kooperationen mit Sponsoren und Medienpartnern
und es werden neue Businessmodelle vorgestellt, darunter Formate und Inhalte, die sich
aus der fortschreitenden Digitalisierung ergeben.

Zur Aufbruchstimmung wird die neue Umgebung beitragen: Wir treffen uns erstmals im
prosperierenden und zauberhaften Andermatt im Herzen der Alpen. Wie abwechslungs-
reich, gehaltvoll und spannend unsere gemeinsamen Tage auch diesmal sein werden,
erfahren Sie in diesem Programm. Wir freuen uns, Sie am 29. und 30. Marz 2022 wieder
am gréssten Event unserer Branche willkommen zu heissen!

Ay Bl » /w@m

Hans-Willy Brockes Andreas Angehrn
Geschaftsflhrer, CEO,
ESB Marketing Netzwerk Ticketcorner
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VERANSTALTER

1994 wurde die ESB als Europaische Sponsoring-Bérse gegriindet. 2014 umbenannt
in ESB Marketing Netzwerk ist sie DIE Networking-Plattform fur Entscheider aus den
Bereichen Sport, Entertainment & Marketing. Mitglieder der ESB profitieren von umfang-
reichem Know-how, branchenrelevanten Kommunikations- sowie zahlreichen Kontakt-
maoglichkeiten. Dabei fordert die ESB gezielt Kooperationen und Geschéaftskontakte fiir MARKETING NETZWERK
neues Business.

esb-online.com

Ticketcorner ist Schweizer Marktflihrer und bietet modernste Ticketvertriebsldsungen

fur Veranstaltungen jeder Art. Dazu gehdrt neben Events im Entertainment, Kultur- und

Sport-Bereich auch das Skiticketing-Angebot fuir rund 60 Skigebiete. Den Ticketverkauf .

fur 15°000 Veranstaltungen und 10 Mio. Tickets pro Jahr wickelt das Unternehmen k

Uber einen hochfrequentierten Webshop, eine mobile App, eine Bestell-Hotline und tIC etcorner
schweizweit rund 200 Vorverkaufsstellen ab. Die Ticketcorner AG ist zu 100 Prozent

Tochter der Ticketcorner Holding AG, welche zu je 50 Prozent der CTS Eventim AG und

der Ringier AG gehort.
ticketcorner.ch

HOST PARTNER

Andermatt liegt inmitten der Schweizer Alpen. Das charmante Bergdorf bietet im Sommer

und im Winter unzéhlige Moglichkeiten flr aktive oder entspannende Ferien. Besuchen

Sie das alpine Urserntal im Kanton Uri und geniessen Sie die raue Schonheit der Natur.

Spielt das Wetter mal nicht so mit? Das The Chedi Andermatt und Radisson Blu Hotel ANDERMATTH
Reussen bieten grossziigige Wellness- und Spabereiche inklusive grossem Indoor Pool. SWISS ALPS
Entdecken Sie ausserdem die diversen Restaurants mit aussergewohnlichen kulinarischen

Angeboten und die zahlreichen Shops an der Piazza Gottardo. Steht Ihnen der Sinn mehr

nach musikalischer Unterhaltung? Verschiedene Konzertreihen und Festivalserien finden

regelmassig im kulturellen Herzen Andermatts, in der Andermatt Konzerthalle statt.

andermatt-swissalps.ch

PREMIUM PARTNER

PRESENTER EVENT NIGHT
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RADISSON BLU HOTEL IN ANDERMATT CHECK-IN AB 09:00

29.03.2022 10.00 11.00 12.00 13.00 14.00 15.00 16.00 17.00 18.00 Raum

Hauptbihne - Konzerthalle
Die neue Normalitat fir die Al
Konsumenten

Nachhalhgkelt bei Venues & e T
Locations

Business Networking l Schattdorf
Veranstalter & Sponsoren - Konzerthalle
Infrastruktur - Altdorf

Events im Wandel - Konzerthalle

Event Night . Bar & Restaurant

30.03.2022 8.00 9.00 10.00 11.00 1200 13.00 14.00 15.00 16.00 Raum

Frihstick - Konzerthalle
Breakfast Session - Konzerthalle
Breakfast Session - Konzerthalle

SPEZIAL AUSSTELLER

Bilderausstellung TnT Art Project: Thomas Durr (Painting) Tobias Sutter (Photography)

BUSINESS NETWORKING

29. Marz 2022 // 13.45
Meetingraum Schattdorf

360° ENTERTAINMENT bietet den Gasten viel Raum fir Networking und Erfahrungsaustausch. Beim «Speed Networking» haben 20
Teilnehmerlnnen die Mdglichkeit, sich systematisch innerhalb von 30 Minuten zu vernetzen. Die Anmeldung erfolgt im Voraus per Mail
an Felix Berger | berger@esb-online.com




mit bis zu 50% Rabatt.

Als Raiffeisen-Mitglied besuchen Sie Uber v
1000 Konzerte und Events zu attraktiven Preisen.

RAIFFEISEN

raiffeisen.ch/konzerte Wir machen den Weg frei



HAUPTBUHNE

29. Mérz 2022 //10.00
Konzerthalle

Moderation | Reto Caviezel, Inhaber, Carré Event / Art on Ice Production

Begriissung & Einfiihrung

360° Entertainment ist nach Andermatt gezogen. Jahrlich trifft sich die Branche nun in
der prosperierenden Alpen-Gemeinde. Was wird das neue Normal des Entertainment-
Business?

Hans-Willy Brockes, Geschéaftsfihrer, ESB Marketing Netzwerk

Andreas Angehrn, CEO, Ticketcorner

Raphael Krucker, CEO, Andermatt Swiss Alps

So wirkt sich die Pandemie auf das Schweizer Konsumentenverhalten aus

Die Pandemie hat das Freizeit-Verhalten der Gesellschaft zwangslaufig eingeschrankt
und verandert. Der Online-Konsum und die Digitalisierung haben massiv zugenommen.
Wie entwickelt sich das Verhalten der Konsumenten in Zukunft? Muss sich das Live-
Entertainment auf nachhaltige Veranderungen einstellen? Ist und bleibt der Mensch ein
soziales Wesen? Was wiinschen sich die Konsumenten tberhaupt?

Stefan Reiser, Managing Director Marketing Research, LINK

Dr. Julia Asseburg, Senior Consultant Agile Insights and Advanced Analytics, LINK

Content is (no more) king

The global music business is undergoing a fundamental transformation.
In-depth insights behind the scenes.

Mathieu Jaton, CEO, Montreux Jazz Festival

Aktuelle Situation im Entertainment: Entwicklungen und Rezepte | Diskussion
Die Veranstaltersind in den vergangenen zwei Jahren ndher zusammengerickt. Hohe Fle-
xibilitat war auf Grund standig wechselnder Auflagen gefragt. Neue Entertaiment-Formate
sind entstanden. Welche Veranderungen werden zur Normalitat? Welche Event-Formate
sind zukunftsweisend? Wie beeinflusst das Konsumverhalten die Planung? Welche
Lehren & positiven Aspekte ziehen Branchen-Vertreter daraus? Hat Live-Entertainment
langfristig eine Zukunft?

Christoph Bill, Prasident SMPA & Gesamtleiter Heitere Events

Detlef Kornett, Vorstand Marketing & International Business Affairs, DEAG Entertainment
Angelo Stamera, CEO, FBM Entertainment

Doris Knie, Administrative Direktorin, Gebriider KNIE, Schweizer National-Circus

11.30 Kaffeepause
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DIE NEUE NORMALITAT FUR DIE KONSUMENTEN

12.00 Parallel
Altdorf

Moderation | Hans-Willy Brockes, Geschaftsfuhrer, ESB Marketing Netzwerk

. . Auf der Bihne
Avatar-Kunst in der Entertainment-Branche

Ob in der Modewelt, in der Kunstbranche oder im Entertainment-Geschaft — Avatare
und Avatarkinstler sind allgegenwartig geworden und Millionen von Fans folgen COSMIQ.
ihnen auf den Streamingkanadlen und auf den Social-Media-Plattformen. Was UNIVERSE
kénnen Avatare alles? Warum handelt es sich nicht nur um einen kurzzeitigen Trend?
Und welche Mdglichkeiten ergeben sich dadurch fiir die Entertainment Branche?
Sascha Seifert, Managing Partner Ent. VC, Consultant Cosmiq

RAARN

o009

Gamechanger Podcast: Auch im Entertainment? A P ol IE”[““‘“[
Podcasts sind in den letzten Jahren regelrecht durch die Decke gegangen. In der Schweiz
hértenim vergangenen Jahr knapp ein Drittel der Bevolkerung gelegentlich einen Podcast
(ZHAW, 2021). Einer der erfolgreichsten Podcasts der Schweiz «Comedymanner»
erreichte jede Woche mehrere 10°000 Hérende auf allen bekannten Podcast-Plattformen
und auf YouTube. Was ist das Erfolgskonzept von «Comedymanner»? Sind Podcasts
das neue Entertainment-Medium? Wie lassen sich hierdurch die unterschiedlichsten
Zielgruppen erreichen?

Stefan Biisser, Podcaster, «Comedymanner» & CEO, Blisser CoMedia

Michael Schweizer, Podcaster, «Comedymanner» & Managing Partner, Live Fabrik

Die Relevanz von Krypto, NFT & Token fiir das Entertainment

Die Mdglichkeiten, die Blockchain-Technologie im Merchandising, als Bezahlsystem oder
auf dem Event-Gelande einzusetzen, sind riesig. Im Sport haben Vereins-Token und
Sammel-NFTs bereits Einzug gehalten. Folgt nun die Entertainment-Industrie? Welche
Mehrwerte ergeben sich flr die Veranstalter und Fans? Besitzt kiinftig jeder Veranstalter
seinen eigenen Token?

Jakob Giiliinay, Founder & CEO, Blockchain Trust Solutions

Trendradar — Zahlen & Fakten fiir die 2022-Entertainment-Saison

Die Marktanalyse Sponsoring hat auch in der Corona-Zeit die kulturellen Interessen
an 24 Genres, 36 Kulturevents und 38 Kulturinstitutionen in der Schweiz erfragt.
Neuerdings ist auch das Online- & Social-Media-Mediennutzungsverhalten in die
aktuelle Untersuchung eingeflossen. Welche Trends lassen sich erkennen? Gibt es
altersspezifische und regionale Unterschiede? Wie kdnnen Veranstaltende angemessen
auf die neuesten Entwicklungen reagieren?

Jean-Baptiste Felten, Geschaftsfiihrer, Felten & Compagnie

Ticketcorner PRIME.

Live Entertainment fur exklusive Gaste

Ticketcorner PRIME. steht flir aussergewohnliche und einzigartige
Erlebnisse, die in Erinnerung bleiben. Bieten Sie Ihren Kunden
oder Mitarbeitenden unvergessliches Live-Entertainment oder

Sportveranstaltungen in spezieller Umgebung.

ticketcorner.ch/prime tiCketCOmel’prime+




NACHHALTIGKEIT BEI VENUES & LOCATIONS

12.00 Parallel
Konzerthalle

Moderation | Gabriela Buchs, COO, MOB Carré Event, Art on Ice Production

Nachhaltig veranstalten — aber wie?

Die Forderungen der Offentlichkeit und der Politik sind klar: Grossveranstaltungen sollen
klimaneutral sein. Nicht einfach fiir eine der Branchen, die bisher mit einem geftillten CO2-
Rucksack agierte. Doch was zeichnet eine «griine» Veranstaltung Giberhaupt aus? Wie
lassen sich Verbesserungen erreichen? Die 1ISO Struktur des Standards 20121 erleichtert
hierbei die Integration nachhaltiger Massnahmen. Besonderheit der 1ISO 20121 ist,
dass sie alle drei Saulen der Nachhaltigkeit umfasst: den Schutz der Umwelt, soziale
Auswirkungen und 6konomische Komponenten. Ein ISO 20121 Zertifikat dient daher als
international anerkannter und glaubwirdiger Nachweis der nachhaltigen Ausrichtung und
ganz nebenbei punktet der Veranstalter durch Imagegewinn.

Jiirgen May, Geschaftsfuhrer, 2bdifferent

Kompensieren. Verhindern. Andern. | Diskussion

Transport, Mulltrennung, Erndhrung. Die Beitrage zur Nachhaltigkeit einer Veranstal-
tung sind vielfaltig. Swiss Stadia & Arena VSSA hat einen Nachhaltigkeits-Leitfaden
entwickelt. Doch nicht alle Massnahmen sind sinnvoll und effektiv. Wie kann ein
attraktives griines Angebot fir die Besucher*innen geschaffen werden? Coldplay z.B.
verfolgt fur kinftige Welttourneen klare Nachhaltigkeitsziele mit einem umfassenden
Massnahmenkatalog. Welche Massnahmen kénnen Einstellungsanderungen bewirken?
Wie konnen selbst Skeptiker erreicht werden und «green» als Veranstaltungsstandard
etabliert werden?

Christof Huber, Director Festivals, Gadget abc Entertainment Group

Ramon Hess, Consultant, Swiss Climate

Samuel Wyttenbach, Leiter Werte, Swiss Olympic

Nachhaltigkeitsanspriiche an Venues und Veranstalter | Diskussion

Energie, Ressourcen, Standards. Wie ist hier die neuste Arena der Schweiz, die Swiss
Life Arena, aufgestellt? Innovative Konzepte und Zielsetzungen sind mittlerweile ein
Muss, um den Anspriichen der Kinstler und des Publikums gerecht zu werden. Wie
kénnen die Erwartungen des Publikums erflllt bzw. ubertroffen werden? Welche
Rolle spielen dabei Zertifizierungen und Nachhaltigkeitskooperationen? Wie kdénnen
sich Veranstalter und Venues dabei gegenseitig unterstitzen und wie kénnen Venues
generell diesen Anspriichen gerecht werden?

Reto Burkhart, EWZ Projektleiter, Swiss Life Arena

Bruno Vollmer, COO, ZSC Lions

Thomas Kastl, Geschéftsleiter, St. Jakobshalle Basel

Thomas Diirr, CEO, act entertainment

13.15 Mittagspause

P

Forum by:

Der VSSA ist die fuhrende Kompetenzstelle
fir das Arena- und Stadionbusiness in der
Schweiz. Er steht flir bestes Entertainment in
Qualitat, Vielfalt und Sicherheit. Die Schweiz
verflgt Uber ein professionelles Netzwerk von
bedeutenden Stadion- und Arenabetreibern.
Der VSSA stellt dieses Netzwerk sicher und
ist kompetenter Ansprechpartner in allen
Fragen des Stadion- und Arenabetriebs. Den
Mitgliedern ermdglicht der VSSA den Zugang
zu relevanten Informationen und Plattformen.
vssa.ch

Auf der Biihne
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INFRASTRUKTUR & TECHNOLOGIE m

14.30 Parallel
Altdorf

Moderation | Hans-Willy Brockes, Geschaftsfihrer, ESB Marketing Netzwerk Forum by:

i . . . Als weltweit fiihrender Event- & Baudienst-
vent- und Temporirbauten — Wie geht nachhaltig und flexibel? -
Event Temporarbaut Wie geht Itig flexibel? leister tragt NUSSLI dazu bei, dass Emotio-

Nachhaltigkeit, Flexibilitdt und Schnelligkeit sind heutzutage wichtiger denn je bei der . pei Sport-, Kultur- & Business-Projekten
Errichtung von Eventstatten. Doch welche Anforderungen stellen die verschiedenen pautnah miterlebt werden kénnen. NUSSLI
Stakeholder an moderne Eventstatten? Welche Richtlinien missen erflllt werden? Wie  schafft die Verbindungen, die unvergessliche
viel Zeit muss eingeplant werden? Fragen, die sich Veranstalter wie das Lakelive-Festival,  Veranstaltungen méglich machen. NUSSLIs
Basel Tattoo und die St. Galler Festspiele gestellt und erfolgreich mit NUSSLI umgesetzt  Produktpalette umfasst Triblinen, Biihnen,

haben. Eventstrukturen, Overlay, Stadien, Pavillons
Danilo Della Ca, Leiter Event Structures Schweiz, NUSSLI Gruppe und Roadshows, Museen & Show Rooms,

Sonderkonstruktionen, Hallenbau & Losun-
Kia Metropol Arena emotionalisiert mit Licht gen im Innenausbau.

Nach weniger als zwei Jahren Planungs- und Bauzeit wurde die multifunktionale Eventhalle ~ nussli.ch
fur mehr als 4.000 Konzertganger und Sportfans eroffnet. Ein besonderes Merkmal: Die
innovative Lichtanlage fir die ideale Akzent- und Showbeleuchtung. Welche Funktionen A ¢ der Biihne
erflllt die Lichtanlage? Warum ist die Beleuchtung nicht nur ein Nice-to-have? Wie kann

sie die Emotionen der Fans verstarken?

Stefan Thiel, Business Development Manager Sport & Event Lighting, NUSSLI Gruppe -!‘

Arosa Tourismus - Infrastruktur mit Nachhaltigkeit

Mit «Arosa 2030» hat die Destination ihre Nachhaltigkeitsziele definiert. Die Konzeption
von nachhaltigen Temporarbauten spielt bei der Erreichung der Ziele eine entscheidende
Rolle. Doch wie genau kann der Umwelt durch Temporarbauten Sorge getragen werden?
Warum kommt demnéchst kein Veranstalter mehr um eine nachhaltige Infrastruktur
herum?

Roland Schuler, Tourismusdirektor, Arosa Tourismus

Andy Béckli, Group CEO, NUSSLI Gruppe

www.bluetr

ellungen zu Vorstellungen werden.




VERANSTALTER & SPONSOREN sponsorin
" HOUSE

14.30 Parallel
Konzerthalle

Moderation | Gabriela Buchs, COO, MOB Carré Event, Art on Ice Production

Drei neue Projekte, die auch zukiinftig den Nerv der Zeit treffen

Geht die Rechnung flir Veranstalter Uberhaupt noch auf? Die letzten zwei Jahre haben
die Eventveranstalter kreativ werden lassen. Im Speed-Prasentation-Verfahren werden
drei neue Eventformate vorgestellt, die auch in der Zukunft nicht aus der Eventlandschaft
wegzudenken sind.

Moderation | Erika Arnold, Leitung Sales & Marketing, TIT-PIT

Nicole Kuster, Projektleitung Migros Hiking Sounds, TIT-PIT

Reto Caviezel, Inhaber, Carré Event & Art on Ice Production

Marcel Sallin, Geschaftsfihrer, Eventra & SummerNow

Veranstalter und Sponsor: Co-Kreation und Innovation im Mittelpunkt

Seit seiner Griindung im 1946 hat sich das Locarno Film Festival als eines der wichtigsten
Filmfestivals weltweit etabliert. Ein Erfolg, der den Event zu einem der acht Swiss
Top Events macht und wesentlich auf langjahrigen Partnerschaften basiert, die eine
nachhaltige Entwicklung ermdglichen. Wie kommen Veranstalter und Sponsoren beide
auf ihre Rechnung? Welche Faktoren sind besonders wichtig, damit der Veranstalter
seine Unabhangigkeit nicht verliert?

Raphaél Brunschwig, COO, Locarno Film Festival

Nachhaltigkeit und Konsequenzen fiir Marketing- & Sponsoring-Partnerschaften
Die Raiffeisen Gruppe hat ihre Nachhaltigkeits-Strategie entwickelt und setzt diese
konsequent um. Welche Konsequenzen sind daraus fur das Sponsoring und Marketing-
partnerschaften entstanden? Inwiefern ist Nachhaltigkeit «Ausschlusskriterium» oder
Positionierungs-Chance bei der Entscheidung firr Partnerschaften? Und was bedeutet
aus Sicht des Sponsors «Nachhaltigkeit von Live-Entertainment»? Mehrwegbecher,
veganer Food, CO2-Kompensation oder Zertifizierung der Gesamtveranstaltung?
Mario Dietsche, Leiter Mitglieder-Marketing, Raiffeisen Schweiz

Michael Mattle, Projektleiter Mitgliedermarketing, Raiffeisen Schweiz

Auflagen und Anforderungen seitens Sponsoren | Diskussion

Moderation | Mike Schalchli,Geschaftsfihrer & Inhaber, sponsoringHouse & TIT-PIT
Mario Dietsche, Leiter Mitglieder-Marketing, Raiffeisen Schweiz

Oliver Rosa, Managing Partner, Gadget abc Entertainment Group

Darko Soolfrank, Co-Inhaber, MAAG Music & Arts / Halle 622

Martin Koch, Leiter Sponsoring & Events, Migros-Genossenschafts-Bund

Gt -pit

organisation

Forum by:

sponsoringHOUSE verbindet Emotionen und
Marken. Eine faszinierende Kombination, die
wir sehr gerne begleiten. Unser Vermark-
tungs-Portfolio ermdglicht Sponsoren und
Werbetreibenden ihre Brands und Produkte
ins beste Licht zu stellen. Die Bereiche Mu-
sik, Festivals und Sport stehen fir Passion,
Dynamik, Freude und Leidenschaft. Die
TIT-PIT GmbH ist eine national tatige Unter-
nehmung, die eine flihrende Position in den
Bereichen Eventorganisation, Eventlogistik,
Vermarktung und Promotion einnimmt. Uber
50 Vollzeitmitarbeitende und 450 Teilzeitan-
gestellte machen jeden Tag Konsumenten
und Kunden glicklich.

sponsoringhouse.ch | tit-pit.ch

Auf der Biihne
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EVENTS IM WANDEL

16:30
Konzerthalle

Moderation | Sven Epiney, Schweizer Fernseh- und Radiomoderator / Produzent, SRF

30 Jahre SMPA | Interview

1991 haben Schweizer Veranstalter von Konzerten, Shows und Festivals den Branchen-
verband SMPA gegriindet. Was waren die Absichten, was wurde erreicht? Wie haben
sich die Mitglieder und die Veranstaltungsbranche entwickelt? Welche Stellung haben der
Verband und die Verbandsarbeit heute, welche damals? Und was waren Meilensteine in
den vergangenen 30 Jahren? Der frilhere und der jetzige Prasident sowie der Geschéfts-
flhrer blicken zurlick und sprechen Uber aktuelle und zukiinftige Herausforderungen.
Roland Roéthlisberger, Griindungsmitglied / Ex-Prasident, SMPA

Christoph Bill, Prasident, SMPA

Stefan Breitenmoser, Geschéaftsfliihrer, SMPA

Circus Knie zwingt Viagogo in die Knie: Was bedeutet dies fiir die Branche?
Nachdem die Klage des SECO scheiterte, ist in der Schweiz erstmals eine Klage gegen
Viagogo gutgeheissen worden. Das Bundesgericht bestatigte, dass Viagogo beim Wei-
terverkauf von Circus Knie-Tickets tduschend und irrefiihrend handelte. Ein bahnbre-
chendes Urteil fur die gesamte Branche? Wie profitieren andere Veranstalter?

Dr. Gallus Joller, Rechtsanwalt & Partner, Troller Hitz Troller

Festivals: Nachhaltigkeit & Anforderungen fiir die nachsten Generationen

Jacob Sylvester Bilabel ist Griinder der paneuropaischen Green Music Initiative (GMI),
einem unabhangigen, branchenlbergreifenden Think-Tank, der Menschen in der Mu-
sikfestival- und Veranstaltungsbranche dazu inspirieren soll, ihre Unternehmen umwelt-
freundlicher und intelligenter zu fiihren. Die gemeinnutzige Initiative vereint mehr als 350
Festivals und 50 Veranstaltungsorte.

Jacob Sylvester Bilabel, CEO, Good Life Academy / Griinder, Green Music Initiative

Think Talk tiber die Zukunft von Festivals | Diskussion

Was erwartet das Festivalpublikum wirklich? Muss sich das Angebot neuen Anforderun-
gen anpassen, um langfristig zu Uberleben? Welche neuen Strategien und Konzepte
versprechen zukunftsfahige, erfolgreiche Festivals? Welchen Stellenwert haben Nach-
haltigkeit und Klimaschutz heute und in Zukunft? Sind die Kosten fiir Veranstaltende
tragbar? Fachleute diskutieren und erlautern ihre Strategien.

Moderation | Reto Caviezel, Inhaber, Carré Event / Art on Ice Production

Jacob Sylvester Bilabel, CEO, Good Life Academy / Griinder, Green Music Initiative
Dany Hassenstein, Vorstandsmitglied, SMPA / Booker, Paléo Festival

Christof Huber, Director Festivals, Gadget abc Entertainment Group

Rolf Furrer, Geschaftsfiihrer, Zermatt Unplugged

Wir kommen gestéarkt aus dieser grossen Krise | Interview

André Béchir ist seit fiinf Jahrzehnten eine der pragendsten Personlichkeiten in der Kon-
zertbranche. Der 72-Jahrige hat fast 5'000 Konzerte in der Schweiz veranstaltet, u.a.
die Rolling Stones, Pink Floyd, David Bowie, Madonna, Depeche Mode, Tina Turner,
Genesis, AC/DC, Bruno Mars, Pink, One Direction, Adele etc. Wahrend der Pandemie
setzte er sich mit grossem personlichem Engagement fur die Anliegen der schwer ge-
troffenen Veranstaltungsbranche ein. Im Gesprach blicken wir nicht nur zuriick, sondern
wagen auch einen Blick in die Zukunft.

André Béchir, Senior Advisor, Gadget abc Entertainment Group

EVENT NIGHT PRESENTED BY SUNRISE

29. Mérz 2022 // Ab 18.30

Nach einem Tag voller Inputs und News aus der Entertainment-Branche ist die Zeit zum
Geniessen gekommen. Lassen Sie es sich nicht entgehen, lhre Geschéaftspartner und
Freunde aus der Branche zu treffen und neue Kontakte zu knlipfen. Es erwartet Sie ein
Abend mit kulinarischen Gaumenfreuden & Barbetrieb.

SWISS MUSIC * SM Pn F PROMOTERS ASSOCIATION

Forum by:

Als Branchenverband der professionellen
Konzert-, Show- und Festivalveranstalter
bringt sich die Swiss Music Promoters As-
sociation (SMPA) aktiv in die Entscheid-
prozesse ein und ist Ansprechpartnerin fir
Politik, Behérden und Institutionen, wenn es
um die Schweizer Live-Branche geht. Die
SMPA-Mitglieder setzen rund 80% der in
der Schweiz verkauften Show-, Konzert- und
Festivaltickets ab. 2019 organisierten die 44
Mitglieder gegen 2100 Veranstaltungen fir
Uber 5.6 Millionen Besucherinnen und Be-
sucher. Gesamthaft wurden dafur fast 3400
Kinstlerinnen und Kinstler verpflichtet.
smpa.ch
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Sunrise

Presented by:

Sunrise UPC GmbH ist das grosste pri-
vate Telekommunikationsunternehmen der
Schweiz und erbringt filhrende Mobilfunk-,
Internet-, TV- und Festnetzdienste fir Privat-
und Geschaftskunden. Die Entertainment
Branche in der Schweiz wird von Sunrise
UPC mit einem innovativen und vielfaltigen
Musikengagement bereichert. Im Fokus ste-
hen exklusive Erlebnisse an ausgewahlten
Festivals und Events, unterstitzt von einem
hochwertigen redaktionellen Format — stay
tuned! sunrise.ch
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Smart Jakob-Park.

Als offizieller Premium Partner
macht Sunrise den St. Jakob-Park
smarter. Freuen Sie sich auf das
Stadionerlebnis der Zukunft.

Sunrise

sunrise.ch/jointinnovation Smart Stadium Partner




FRUHSTUCK AB 08.00 UHR

BREAKFAST SESSION

09.00
Konzerthalle

Moderation | Sven Epiney, Schweizer Fernseh- und Radiomoderator / Produzent, SRF

Kann die Schweiz von Tomorrowland lernen?

Das «Tomorrowland» ist der Inbegriff des Festivals, welches ein Live- und Mediaerleb-
nis miteinander verknipft. Wie funktioniert das Wechselspiel zwischen Live-Entertain-
ment und einer zeitgemassen Medienintegration? Wie wird im Schweizer Markt das Ver-
héltnis von Veranstaltern und Medienhausern neu definiert? Welche Formate schaffen
Community und Markenstarkung?

Tomy Kogl, Head Sales & Business Development, NEP Switzerland

Musik in der DNA — 360° Vermarktung

Die Gadget abc Entertainment Group steht fur ein durchgangiges Musikerlebnis in den
Bereichen Live-Entertainment (Shows, Festivals, Booking), Artist- & Label-Management,
Publishing, Events & Hospitality sowie Brand Partnerships (Vermarktung, Beratung, Akti-
vierung). Wie sieht das Fullpackage-Angebot konkret aus?

Sherlyn Miiller, Brand Partnerships Manager, Gadget abc Entertainment Group
Sophie Stempner, Business Development Manager, Gadget abc Entertainment Group
Oliver Rosa, Managing Partner, Gadget abc Entertainment Group

10.30 Kaffeepause

Sponsoren aktivieren und Besucher lenken — so war der Einsatz von placeit pET
Der placeit EventTokenizer sorgt beim Kongress 360° ENTERTAINMENT fir Gamifica-
tion und Besucherlenkung. Die fleissigsten Tokensammler werden ausgezeichnet und
die anonymisierten Daten geben einen Einblick Uber das Potential fir Veranstalter und
Sponsoren.

Sven Maurmann, Inhaber, placeit

The Road to the Metaverse — A Blueprint for Businesses

Das Metaverse wird die Art verandern, wie Menschen mit Marken interagieren. Wie kon-
nen Unternehmen die neuen Mdglichkeiten nutzen und eine innovative Kundenkommu-
nikation gewahrleisten? Wie profitiert der eCommerce und die Entertainment-Industrie
vom Metaverse?

Frank Ditz, Head of Entertainment, Media & Sports, Meta (ehem. Facebook)

Metaverse Konzerte - made in Switzerland

Seit November 2021 veranstaltet ein Startup aus der Schweiz regelmafig Konzerte im
Metaverse, auch Schweizer Kiinstler wie der Zurcher Rapper Didi haben bereits die Blih-
ne im Metaverse betreten und dort performed. Der Vortrag zeigt was bereits heute flr
Kinstler und Veranstalter durch den Einsatz sogenannter Web3 Technologien mdglich
ist - und gibt einen Ausblick in die Zukunft, um die Frage “Hype oder Trend” besser be-
antworten zu kdnnen.

Florian Miiller, CEO & Co-Founder, Software Brauerei

Die Bedeutung von Live-Entertainment fiir Medienunternehmen | Diskussion
Welchen Stellenwert hat die Veranstaltungs-Branche fiir die Medienhauser und die Le-
ser-/Horer-Zuschauer-Bindung? Welche Voraussetzungen mussen dabei gegeben sein
und wie sieht die Zusammenarbeit konkret aus?

Robin Briihimann, Leiter Event Entertainment, CH Media

Ina Bauspiess, Head of Strategic Partnerships & Marketing Blick Gruppe, Ringier
Yvonne Sander, Leiterin Partnerschaften & Events, SRF

Dominik Krzysztofek, Head of Entertainment Proposition & Portfolio, blue Entertainment
Marco Gasser, Managing Director Content & Sponsoring, Goldbach Manufaktur
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Forum by:

Als Full-Service Dienstleister bietet NEP
modernste Broadcasttechnik und das Know-
how, um Sport-Veranstaltungen, Live- oder
Corporate Events perfekt ins Bild zu riicken.
Dank mehrerer 4K/UHD U-Wagen und neu-
er Broadcast Infrastruktur mit 4K Studios
und Playout Centern, ist NEP flihrend in der
Sportproduktion der Schweiz. Aber nicht nur
die Technik macht den Unterschied. Mit lang-
jahriger Erfahrung und innovativen Mitarbei-
tenden setzt NEP flr ihre Kunden bahnbre-
chende Produktionen um, damit die richtige
Botschaft, die wichtigen Sequenzen und die
scharfsten Bilder ankommen. NEP liefert die
Produktionen, die den Unterschied machen —
und das jeden Tag.

nepgroup.ch
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ESB Marketing Netzwerk
Brunneggstr. 9, Postfach 519
CH-9000 St. Gallen

Tel. +41 71 223 78 82
esb-online.com

TICKET

ENTERTAINMENT-FORUM.COM

CHF

Zweitagesticket CHF 1290 zzgl. MwSt.
Kongress inkl. aller Foren und Verpflegung

350 Teilnehmerlnnen
55 Experten auf der Bihne

29./30. Marz 2022
Andermatt

Ansprechpartnerin Veranstaltungsort
Deborah Coors Radisson Blu Hotel Reussen

E-Mail: coors@esb-online.com Béarengasse 1
6490 Andermatt
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